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内容概要

《中国善营销——保健品企业的突围之道》是一本告诉我们怎么靠全心全意的“善”进行营销的教科
书。
本书从善知、善行、善例、善规四大维度，阐述了“善”的哲学与现代营销的内在联系，指出目前保
健品行业中的“非善”做法，并结合大量案例和企业实际系统地介绍了“善营销”的具体模式，大力
倡导“善心善行结善缘，善始善终做善事”的“善”文化，推广一种尊重和遵循市场规则的营销模式
，值得所有关注保健品市场的发展、关注“善营销”在实际经营中的运用的人细细品读。
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作者简介

肖建国，清华大学研究生，工商管理硕士，高级营养师，广东善元堂保健品有限公司董事长。

刘先彬，《21世纪药店》执行总编，在省级以上刊物发表学术论文累计近30万字，我国医药行业资深
媒体人。

喜江波，中级经济师，从事医药保健品营销策划工作十余年，曾任多家营销策划公司、知名医药保健
品企业的策划总监、市场总监。
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