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内容概要

本書研究的旨趣，就是要為平面廣告文本的解析，尋找一適切的符號學理論使用方法。
本書的做法是採用非語言符號學中的肖像符號(Iconic Signs)研究，來加強語言符號學在探討廣告圖案
時的解析功能，並運用言語行為理論 (Speech Acts) 關注傳播情境的特性，將敘事符號學(La Semiotique
Narrative) 對廣告文案的剖析，帶進語用學研究(Pragmatics)的範圍，援以顯現平面廣文本研究在綜合不
同符號學派，以及跨不同學科時的符號學研究特性與意義。
而符號學與語用學這樣並用的研究模式，就是本書為平面廣告文本研究所尋找的適用解析理論。
而為顯現不同符號學理論的不同研究重點，在本書中符號學研究部份將分語言符號學研究、肖像符號
研究，以及敘事符號學研究等三部份；至於語用學研究部份則將採用言語行為理論中的言辭行為、從
辭行為與去辭行為(actes locutionnaires, actes illocutionnaires, actes perlocutionnaires)等三部份的理論分析。

所以，基本上本書的研究模式是一跨學科的研究。
即在符號學與語用學的理論論述上，以及在平面廣告文本的實例解析基礎上，不僅比較了語言符號學
與肖像符號研究對平面廣告圖案的解析功能與研究結果，同時也比較敘事符號學與言語行為理論對平
面廣告文案的解析特性，然後進一步証明，對具有獨立構意系統的平面廣告文本研究而言，符號學與
語用學合併研究是具有相互補足的解析功能，可以彌補傳統上祗重語文性符號研究的缺失。
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