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内容概要

　　近年来，全球化与信息科技革命不断推进，传统广播媒介结合计算机网络的高速发展，为广告与
公关公司带来新的挑战。
无论是公营或私营机构，都必须各出奇谋，寻找新的思维，设计具创意的广告宣传与策划公关活动。
　　香港的广告和公关行业经过数十年的发展，人才辈出，在国际上有优良声誉，他们累积了不少实
质经验，非常值得我们借鉴。
本书访问了14位曾任职及现职广告公关公司的专业人员，是首本主要透过对谈形式，介绍广告发展的
最新概念，以及创作策略和进程的专书。
受访人士均在香港及内地广告公关业内的不同范畴有出类拔萃的表现，他们在广告策划、创作、媒介
分析、调查研究、公关写作、媒介关系、危机处理等方面，都是独当一面的领导人才，对行业有精辟
独到的看法。
　　企业竞争日趋激烈，不论从事各行各业，均有机会接触无孔不入的广告营销行为、与传媒打交道
，甚至处理企业危机。
阅毕本书，你会从作者与资深业界人士的对谈中一窥个中窍门，了解广告公关行业的发展状况及未来
新趋势。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<广告 ● 公关新思维>>

作者简介

陈家华博士，香港浸会大学传播系教授，主要从事大众传媒、广告及消费行为方面的研究，并在主要
国际期刊发表了30多篇有关广告及消费行为的论文，陈教授曾任职跨国广告公司智威汤逊及奥美广告
，也曾在跨国电脑公司的市场传讯部任职公共关系工作。
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