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内容概要

　　本课程直面中国企业当前的营销困境：1.营销成本总是居高不下，销量很大，利润低的可怜；2.对
价格、促销依赖度很高，广告与促销一停销量马上下滑；3.营销队伍急剧膨胀，管理难度与费用倍增
，苦不堪言；4.谁都知道差异化很重要，但就不知道怎么差异化；5.领先优势总是非常短暂，不知道如
何建立持续竞争优势；6.决胜终端刚刚取得一点成效，竞争者马上跟进，只好无穷无尽地拼资源
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