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内容概要

　　本教材是出版社针对一般本科院校教学需求，为了满足我国一般本科院校教育快速发展的需要而
精心组织多年从事一般本科院校广告学教学和科研的专家、学者编写的。
广告学是一门实践性很强的学科，因此本教材博采众长，融合中西，突出应用性原则，重视理论和实
务的有机结合，在立足广告学基础知识的同时，吸取了前沿的理论和观点，并配以必要的案例，具有
很强的针对性和应用性，重点培养学生的创新思维能力和实践能力，并能够在营销与广告实践中有效
地分析问题、解决问题。
　　《广告学》一共分为三篇，第一篇主要介绍广告学的基础知识和基本原理；第二篇则是按照企业
广告活动进程，系统地介绍了广告运作过程中的七个主要模块：广告代理、广告调研、广告策划、广
告创意、广告创作、媒体选择和效果评估；第三篇讨论企业广告活动的外部环境，包括两部分：我国
的广告规则及管理与国外的广告规则及管理。
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章节摘录

　　第一篇　广告原理　　第一章　广告学概论　　第一节　广告的概念与构成　　一、广告的内涵
与特点　　“广告”一词的拉丁文是Advertere，意为“大声说话以引起注意”。
大约在公元1300年左右，演变为Advertise，意为“通知别人某件事，以引起他人注意”。
17世纪末，英国出现了人类历史上首次大规模的商业活动，开始使用名词Advertisement和动名
词Advertising分别特指“广告作品”和“广告活动”。
广义的“广告”一词可以理解为“广而告之”，本书中的“广告”是指商业广告、付费的宣传，是狭
义的概念。
　　关于广告的定义，最简洁的是阿尔伯特·拉斯克（Lasker Albert D．，1880--1952）给出的：广告
就是印在纸上的推销术。
多年从事可口可乐广告策划活动代理的麦肯公司则认为广告就是以震撼人心的方式表现出来的销售点
子，即“善诠含义、巧传真实”。
现在被业内人士普遍认可的广告定义，出自美国市场营销协会（英文缩写为AMA）：广告是由特定的
出资者（广告主），通常以付费的方式，通过各种传播媒体，对商品、劳务或观念等所做出的任何形
式的非人员介绍及推广。
　　《中华人民共和国广告法》规定：本法所称广告，是指商品经营者或服务提供者承担费用，通过
一定媒介和形式直接或间接地介绍自己所推销的商品或所提供的服务的商业广告。
　　广告是说服的艺术，具有一切经济活动所具有的投入一产出的特点。
首先，广告必须明确广告主；其次，广告信息是通过大众传播媒体进行传播的；最后，广告信息传播
活动必须被管理。
　　⋯⋯
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