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内容概要

广告的魅力在于不断创新。
为适应广告业发展的新形势，本版重点更新了前两版中一些略显陈旧的案例，修改了一些产够准确的
观点，增加了一些更符合时代发展的新内容。
     全书共分十二章，主要探讨了广告文案的立足点、创作原则和要求，广告文案的构思和思维激发，
广告文案标题和标语的写作，广告文案正文和随文的写作，不同内容广告文案写作等。
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章节摘录
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后记

有句广告语说得好：没有最好，只有更好！
本书前两版得到许多读者的认可，卖得还不错。
读者反映此书实用、有特‘色、有想法。
但我深知还需要不断地改进，于是有了第三版。
除了修订一部分内容外，第三版还增加了两章内容，一是“微型文案写作——品牌命名”，二是“广
告软文写作”。
另增加了一节内容，即“手机媒体广告文案写作”。
目的是尽快适应业界发展需要。
此书第三版即将面世，在此，我非常感谢我的同事——正在读博士的谷虹老师倾注心血协助我将想法
变成文字，其中之甘苦，非“文案”所能形容！
非常感谢暨南大学出版社黄圣英女士及其团队的全力支持和帮助，能在半个月内完成从审稿到校对到
排版到印刷到装订等工作，堪称神奇，令人钦佩！
还要感谢我的学生黄源媛同学，在上海世博会志愿者口号征集中，她创作的“世界在你眼前，我们在
你身边”从全球八千多个应征作品中脱颖而出，被确定为上海世博会志愿者主题口号，让我强烈体会
到作为文案老师的成就感和满足感！
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