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前言

　　去年6月暨南大学出版社策划编辑杜小陆先生邀请我为他们出版社主编一套语言学丛书。
始初我有些犹豫，但为他的眼界和气魄所感动，而且觉得这是响应社会发展、对语言科学召唤的善举
，便欣然应诺了。
　　丛书筹备工作进展很顺利，很快便得到了20多位学者朋友的赞许与支持。
去年7月和今年4月，暨南大学出版社徐义雄社长先后两次诚邀部分编委举行了丛书策划论证会，深入
讨论了丛书选题运作的相关事宜，确定丛书名为“语言研究新视角丛书”，丛书的核心思想为“创新
”：课题新、理论新、语料新、方法新，力求凸显研究对象的新规律、新特点，洋溢时代气息，体现
学科走向，给读者以新的启示。
学术研究贵在创新，创新是学科前进的关键，只有创新才能给语言学增加新鲜血液，使其健康发展。
而创新的基础是继承和吸收。
继承、吸收与创新融合是语言科学发展繁荣的重要因素，也是语言科学发展繁荣的基本规律及其研究
的方法论原则。
我们撰写这套丛书既注意继承优秀传统，吸收已有成果的精华，更努力于开拓创新。
　　这套丛书由30本组成，于2008年10月、2009年8月和2010年8月分三批出版。
　　丛书数量大，内容广泛而丰富多彩。
涵盖语言理论、语言本体、语言运用和语言教学的范围，涉及词汇学、语义学、语法学、社会语言学
、语用学、话语语言学、方言学、修辞学、语体学、语言风格学、辞章学，以及港台语言、网络语言
、广告语言、导游语言、交际语言艺术、语用与文化、语用与教学的方方面面。
其中有国家、省部级社科基金规划项目成果，有影响较大的学术专著的拓新或再构，有作者多年潜心
研究的新著。
我们期望丛书的问世能对现代语言科学以及与其有关学科的繁荣发展有所贡献，对语言学、文艺学、
文章学的教学有所帮助，对语言科学的研究者有所启示，对社会公众提高语言运用的能力有所裨益。
　　丛书的参撰者是海峡两岸长期从事语言学、语用学、社会语言学、文化语言学教学和研究的老中
青教授、博士，他们学术造诣较深，眼光敏锐，视野开阔，颇有探索、拓荒精神，曾出版、发表了不
少学术专著和系列论文，而且都以严谨、务实、求新、求精的科学态度，潜心耕耘自己的课题，竭力
使研究成果具有创新性、学术性、科学性、实用性、启示性。
毫无疑问，丛书的每一分册都是作者多年从事语言科学研究和教学的智慧结晶，我相信读者朋友们都
能从中发现自己喜爱的闪光点。
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内容概要

　　《广告语言跟踪研究》数量大，内容广泛而丰富多彩。
涵盖语言理论、语言本体、语言运用和语言教学的范围，涉及词汇学、语义学、语法学、社会语言学
、语用学、话语语言学、方言学、修辞学、语体学、语言风格学、辞章学，以及港台语言、网络语言
、广告语言、导游语言、交际语言艺术、语用与文化、语用与教学的方方面面。
其中有国家、省部级社科基金规划项目成果，有影响较大的学术专著的拓新或再构，有作者多年潜心
研究的新著。
我们期望《广告语言跟踪研究》的问世能对现代语言科学以及与其有关学科的繁荣发展有所贡献，对
语言学、文艺学、文章学的教学有所帮助，对语言科学的研究者有所启示，对社会公众提高语言运用
的能力有所裨益。
　　《广告语言跟踪研究》的参撰者是海峡两岸长期从事语言学、语用学、社会语言学、文化语言学
教学和研究的老中青教授、博士，他们学术造诣较深，眼光敏锐，视野开阔，颇有探索、拓荒精神，
曾出版、发表了不少学术专著和系列论文，而且都以严谨、务实、求新、求精的科学态度，潜心耕耘
自己的课题，竭力使研究成果具有创新性、学术性、科学性、实用性、启示性。
毫无疑问，《广告语言跟踪研究》的每一分册都是作者多年从事语言科学研究和教学的智慧结晶，我
相信读者朋友们都能从中发现自己喜爱的闪光点。
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作者简介

　　屈哨兵，男，1961年生，文学博士，教授。
广州大学副校长，学校语言学及应用语言学学科带头人。
主要社会兼职有广东省哲学社会科学联合会副主席，广东省中国语言学会副会长，广州市语言文学学
会会长等。
主要从事现代汉语语法及应用语言学研究，主持国家哲学社会科学规划项目、国家语言文字应用“十
五”规划项目及广东省哲学社会科学“十五”规划项目及其他厅局级项目多项。
出版专著2部，在《中国语文》、《方言》、《语言研究》、《语言文字应用》等专业学术期刊上发
表论文40余篇。
　　刘惠琼，女，1962年生，文学学士，广州大学人文学院中文系讲师，国家级普通话水平测试员。
主要从事教师口语教学及应用语言学研究工作，曾参与广东省教育厅及国家语言文字应用规划项目的
研究工作。
在《语言文字应用》、《修辞学习》、《华南农业大学学报》、《广州大学学报》等专业学术期刊上
发表论文多篇。
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书籍目录

总序序前言第一章 广告语言的同类传播与仿式跟踪第一节 基本情况与成因分析第二节 “今天你V了没
有”的同类传播第三节 大众语言生活中“今天你V了没有”的仿式跟踪第二章 商店名称的语符表现跟
踪第一节 商店名称的双语双符跟踪第二节 商店名称的三现、单现与双现追踪第三章 楼盘名称的通名
与专名跟踪第一节 通名跟踪第二节 专名跟踪第四章 楼盘广语的配值研究第一节 配值的基本类型第二
节 配值的历时比率第三节 水概念群的广语配值情况跟踪分析第五章 广告语言的条类跟踪第一节 广告
语言的品条表现第二节 广告语言的条次表现第六章 广告语言的再生考察第一节 品牌显隐与行为变及
第二节 广语串位与诉求延缩添换第三节 角色的补换消隐与序符的移断转写第七章 广告语言战略的历
时推展研究第一节 “农夫山泉有点甜”的配值分析第二节 “农夫山泉有点甜”增值的历时观察第三
节 “农夫山泉有点甜”的形象凸显与“农夫”系列的出现参考文献后记
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章节摘录

　　从绝对数目上讲，单现个案多于两现个案。
观察表2—5，我们尤其需要注意两种现象：　　1．店名生存的长与短　　这个问题比较简单，单现店
名存活期短，两现店名存活期相对较长，其中2005至2006年段的两现店名还可能继续延长，只不过它
超出了我们统计的范围。
一条街商店的进驻与退出固然不是受商店名称的影响，但我们可以从商店名称的更换隐替的速度和面
积看出其背后隐藏的一种急剧变化的商业生活，或者说，语言生活变化后面所隐藏的社会生活。
　　2．店名存活的峰与谷　　观察表2—5会发现这么一种有趣的现象，即单现的出现高峰和两现的出
现高峰并不一致，单现的高峰是在2004年，两现的高峰是2005至2006年。
2004至2005年段的两现店名只有13例，也就是说，相对较多的商店名称在2004年当年就“寿终正寝”
了，留下空间给2005年进驻新的商店名称。
2006年段从理论上说也可以有单现优势的可能，但是奇怪的是，2005年的店名存活率比较高，有43个
店名顺利“晋级”到2006年段，这样留给在2005年段一年之中“昙花一现”的店名空问自然就显得狭
小了，跟踪统计所得只有区区6例，这也同样影响到2006年的单现店名只有15例。
表2—5中还有一种现象让我们觉得困惑，就是统计显示有2例店名在2004年段出现，在2005年段消失，
又在2006年段“重出江湖”。
商家的变化有时真是叫人捉摸不透。
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编辑推荐

　　国家语委规划课题，跟踪广告语言的生存推展。
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