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内容概要

本书是关于介绍“电视广告创意与制作”的专著，书中具体包括了：电视广告创意的概念与特征、电
视广告创意与制作的关系、电视广告文案的撰写技巧、电视摄像机的基本结构和工作原理等内容。
     本书适合从事相关研究工作的人员参考阅读。
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章节摘录

　　如果想得到被摄主体或区域更加精确的光照，可以使用反射式测光表。
使用时，将其放在摄像机的视点，面向被拍摄主体。
反射式测光表接收光的角度比较广阔，所以，测的是整个场景反射人摄像机镜头的平均亮度。
如果想测量场景中一小部分位置的光照，可以使用点式测光表（spot meter）。
这种测光表也是反射式测光表的一种，它的受光角度极窄（不超过3。
）。
所以，这种测光表尤其适用于测量一个很小区域的光照。
　　7.9.2自动测光系统　　许多摄像机内部都安装有自动测光系统，它能够测量进入感光系统的光量
，然后会自动调节光圈，从而正确曝光。
如果光照不够，摄像机会提示光线不足。
对景物进行摇摄或推拉镜头拍摄时，摄像机会根据自动测光系统提供的信息自动调节光圈大小，从而
准确曝光。
所以，自动曝光系统方便了摄像机的曝光控制，尤其在运动场或纪录片的拍摄场等很难人为地调节光
照的场景中，这个系统能够方便拍摄。
　　由于自动测光系统测到的是整个场景的平均亮度，如果场景的反差太大，系统就会判断错误，出
现曝光不当的情况。
例如，逆光拍摄时，背景明亮而人物正面较暗，自动测光系统测的是整个场景的平均光照，据此来曝
光，人物正面会曝光不足，在这种情况下，可以选择手动曝光，对人物正面进行局部曝光。
　　手动曝光的方法如下：调节焦距使人物脸部充满整个取景框，从摄像机上看出人物正面的曝光量
，然后根据曝光量手动调节光圈大小来拍摄。
有些摄像机还有逆光校正控制，把光圈调大，以减弱逆光的影响。
　7.9.3检验曝光　电影胶片和摄像机的感光系统都有一个固定的感光度，为了正确曝光，我们要调节
场景的光照和光圈的大小来使进入镜头的光亮与感光度相适应。
我们可以通过测光表来测量场景光照并由此作出调整。
光圈也可以自动或者手动调节。
那么，怎样检验画面曝光是否正确呢？
如果用摄像机拍摄，可以倒带观看；也可以用录像辅助系统来观看拍摄到的画面，从而大致确定画面
是否曝光正确。
　　但是这样的估算会显得太过主观而不可信。
判断是否曝光正确的可靠方法是，利用波形监视器（waveform monitor）来检测。
波形监视器能提供场景的亮度和反差的准确信息，让人们能直观地判断出曝光是否正确。
本章小结　　本章介绍了电视广告用光和照明的基础知识，包括光和色的性质，以及与照明效果相关
的概念和术语；介绍了几种常用灯具的使用方法、自然光的运用，以及布光的基本方法等。
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