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前言

互联网的发展给我侗的生活带来了惊喜，它不仅使我们“的生活方式更加便捷，而且正在潜移默化地
改变着我们的生活。
你能从互联网上买到什么？
图书？
软件？
DVD？
电脑配件？
生活用品？
是的，在网上，你可以买到几乎所有你想要的东西，在网上你可以试穿衣服，可以配镜，可以选购各
种各样的零食，白领们还可以在网上买菜。
互联网逐渐改变着我们的生活方式，甚至还在挑战我们的消费观念。
你能想象在网上购买奢侈品吗？
提起奢侈品，让人感觉是如此地遥不可及，高贵、高傲、高雅、经典、品味、奢华等，这些都奢侈品
的代名词，奢侈品似乎生来就是一个供芸芸众生顶礼膜拜的词语，而互联网却用自己强大的网络力量
挑战着奢侈品的距离感和神秘感。
互联网与奢侈品似乎是一对有些格格不入的词语，而有意思的是，奢侈品选择了互联网这个平台。
在金融危机这个红娘的撮合下，高贵的奢侈品小姐与平民小子互联网牵手走到了一起。
互联网的盛行让我们不仅仅对奢侈品品牌的新季产品倒背如流，更开始关心限量版、二线设计师品牌
等一手资讯，奢侈品慢慢成为一种对生活的态度和我们对自己的定位。
我们寻找与自己品味相投的品牌来衬托和对外宣布我们是哪一类人，奢侈品不再是高高在上的圣物或
者是炫耀的工具，它们是我们选择的生活的一部分。
互联网带来的不仅仅是这些形式上的转变，它让我们的选择更广范、更简便、更快捷，网络购物实现
了这些我们向往的消费模式，并且更加便宜。
很多奢侈品购物网站一时间风靡全球，它的出现让奢侈品走下神坛，我们得以用最轻松的方式理所应
当地拥有这样那样的奢侈品，blueny.com，eluxury.com，netapoter.com和meici.com等都是很受欢迎的国
内外奢侈品购物网站，它不仅提供商品，它更提供最新的潮流资讯、大牌动态和设计师品牌等，就像
边翻看杂志边购物这般轻松。
互联网时代的到来，奢侈品将被重新定义。
2006年，Dior选定了一个众所周知的新店店址：www.dior.com。
根据《华尔街日报》的报道，该网站很快就成为Dior在法国国内主要市场上重要的销售增长点之一。
其魅力就在于：足不出户就可以将自己列入Gauch0手提包的等待名单。
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内容概要

随着全球金融危机渐趋尾声，经济复苏步伐日益稳健，国际奢侈品巨头也步入了疯狂扩张期。
面对飞速发展的网络市场，面对受众群体消费习惯的十肖然转变，奢侈品也逐步认识到网络的重要性
，并纷纷开辟网络这个“新兴”市场。
本书创造性的提出奢侈品网上零售概念，并作为一个新兴细分行业进行深入分析，从奢侈品公司、奢
侈品消费者等多重角度阐释奢侈品的网上零售模式，网站分类、网站布局、消费者行为等，力求全面
的分析、展现这个新兴行业的全貌。
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章节摘录

插图：在英文字典里，奢侈是Luxury、Luxus，形象一点，就是“力士”品牌的英文名。
《牛津高级辞典》这样解释：a thing that is expensive and enjoy able but notessential：《大不列颠百科全书
》这样解释：并非生活必需的、而是供奢侈享受的商品和劳务；《汉语大词典》这样解释：非生活所
必需的高级消费品；上海译文出版社出版的《新英汉词典》这样解释：昂贵而难得的东西。
对奢侈品的定义包含以下元素：好的、独特的、贵的、珍惜的、珍奇的、非生活必需的。
奢侈品最早出现在欧洲国家的一些宫廷王公、贵族的生活之中。
在15世纪的法国，其奢侈消费主要集中于各种节目、公共演出、招待会和欢庆游行活动，在大吃大喝
中追求奢靡。
同时创造性的奢侈品消费方式也渐受推崇，最值得关注的就是建筑奢侈品，包括建筑本身和装饰品的
奢华。
其次是服装奢侈品，华丽的服装是那些宫廷贵妇人所钟爱和追随的。
在15-16世纪，意大利出现了烹调艺术，这时可食用的奢侈品走人人们的视线，甜品、糖、可可、咖啡
和茶都成为上等奢侈品，仅供极少数贵族、王公使用。
几乎所有的奢侈品品牌均要渲染与皇室、名流的关系：路易威登的第一个包是为皇室出游打造的；万
宝龙是戴安娜王妃所喜爱的；“猫王”埃尔维斯·普莱斯利一生至少拥有过100辆凯迪拉克；查尔斯王
储进宫见女王，驾驶着著名的蓝色敞篷阿斯顿一马丁等。
奢侈品通过与皇室、名流关系的渲染，将品牌的高贵、典雅和历史、艺术推崇到极致，而这些恰恰是
奢侈品应该具有的文化内涵。
有些奢侈品甚至不做广告或在极小范围内做广告，增加了商品的神秘感，从而使消费者对奢侈品心驰
神往。
随着工业经济脚步的加快，技术创新的迅速发展，人们的需求得到不断的满足，而此时关于奢侈品的
标准也发生了变化。
到了现代社会，各种品牌的专卖店、旗舰店、体验店应运而生，奢侈品家族日益庞大，品类范围不断
扩大，大到名车、豪宅，小到香水、名表，在立足价值品质、文化积淀的基础上，吸引着众多高收入
消费者的眼球。
沃尔冈·拉茨勒在畅销书《奢侈带来富足》中这样定义奢侈：“奢侈是一种整体或部分地被各自的社
会认为是奢华的生活方式，大多由产品或服务决定。
”现在，奢侈品在国际上的概念是“一种超出人们生存与发展需要范围的，具有独特、稀缺、珍奇等
特点的消费品”，又称为非生活必需品。
然而，顾名思义的名词解释绝不可能包容“奢侈品”的内涵，尤其在当今世界进入“后奢侈时代”。
各界人士以各自不同视角对“奢侈品”都有了各自独特的理解。
经济学家的定义：“奢侈品”是价值与品质最高的产品。
奢侈品是无形价值与有形价值比值最高的产品。
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编辑推荐

《奢侈品网上零售》：高等院校奢侈品管理专业规划教材
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