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前言

　　当今世界，科学技术日新月异，知识经济初见端倪，国力竞争日趋激烈。
针对这一知识化、信息化、全球化的时代特征，世界各国正在酝酿进行一场深刻的教育改革，以培养
同时代要求相适应的高素质的劳动者和富有创造性的专业人才。
　　随着我国市场经济体制的逐步完善和对外开放的不断扩大，我国经济将完全融入世界经济体系之
中，而教育水平的高低与经济的发展密切相关。
职业教育作为我国高等教育的全新组成部分，应确立怎样的培养目标来适应时代要求，已成为人们普
遍关心的问题。
教育部在关于《面向2l世纪教育振兴行动计划》有关问题的回答中，对高职的培养目标是这样定位的
：“高等职业教育应以培养基层和生产第一线技术应用型人才为办学宗旨，建立以基本素质和技术应
用能力培养为主线的教学体系⋯⋯专业课应加强针对性和实用性，实践教学要以培养学生专业应用能
力为主⋯⋯时间可占总课时数的l/3以上，至多可达50％⋯⋯”可见，高等职业教育的培养目标，主要
强调能力的培养和技术的应用，它要求我们的教育能够不断造就基本功扎实、操作能力强，又具有较
高知识、技能的复合型、实用型人才。
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内容概要

本书作者总结自己20年来从事旅游教学和教育管理的工作经验，认真分析国际国内旅游行业发展的趋
势，积极借鉴国内外专家学者在旅游教育工作方面所取得的先进经验和研究成果，编著了本教材。
 全书坚持了以能力为本位的人才培养原则，突出以就业为导向的职业教育特色。
本书以旅游企业的工作需求为依据，引入了大量实训案例分析，突出了实践教学体系。
这对探索和建立校企结合、产学结合的教育与培训机制具有较强的针对性，对培养“零距离上岗”人
才具有较强的实用性。
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章节摘录

　　三、现代中国旅游业的发展　　现代中国旅游是指1949年中华人民共和国建立以来的旅游历史。
新中国成立以后，我国旅游进入了新的历史阶段。
50多年来，我国的旅游事业取得了巨大的成就，尤其是自1978年以来，我国实现了由旅游资源大国向
亚洲旅游大国和世界旅游大国的历史性跨越。
我国的旅游事业与社会、经济的发展相联系，经历了以下几个阶段。
　　（一）初创阶段（1949—1957年）　　新中国旅游业是以“华侨服务社”和“中国国际旅行社”
两个旅游机构的建立为诞生标志。
新中国成立后，华侨和港澳台同胞回祖国大陆探亲，启动了中国国际旅游。
在此形势下，于1949年11月19日，厦门市军管会接管了旧“华侨服务社”，并对其进行整顿，于同
年12月正式成立厦门华侨服务社，这是新中国第一家国营旅行社。
1952年以后，随着我国社会主义工业化建设的开展，我国同前苏联及前东欧社会主义国家的交往增多
，华侨和港澳同胞回大陆人数也增加了，各地成立的旅游接待服务组织日益增多，客观上要求建立相
应的旅游管理机构。
1954年4月15日，经中央批准正式成立中国国际旅行社，代行政府的旅游管理职能，由国务院有关部门
归口管理。
1957年4月24日，国务院又批准在北京成立中国华侨旅行服务总社，统一领导和协调全国华侨、港澳同
胞探亲旅游的接待工作。
1958年11月，中国国际旅行社总社和分、支社的职责任务分开，分社和支社一律划归当地省市政府直
接领导，但要接受总社分配的接待外宾的任务，并在接待业务上接受其领导。
这种管理体制一直延续到1964年7月。
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