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前言

　　市场营销是一门实践性很强的学科，与其他专业相比，市场营销专业最突出的特点在于它的实践
性、应用性和操作性。
市场营销专业的学生通过系统学习和能力训练，在知识层面、感悟层面和操作层面应有别于其他专业
的学生，这就要求我们的教育方式和手段，应该符合学科和专业的特色，能满足学生职业发展的需要
。
　　为此，我们召集各方面的专家学者，在深入调查和研究的基础上，反复论证，决定编纂出版这套
市场营销专业应用型教材，它们包括：《消费心理学》、《市场营销学》、《市场调查与预测》、《
广告学》、《推销技术》、《商务谈判技巧》、《商务礼仪》、《客户关系管理》、《市场营销策划
》和《连锁经营》。
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内容概要

　　《全国商贸类“十一五”规划应用型教材：广告理论与实务》注重吸收广告学研究的新成果，力
求在国内外广告领域新的研究成果的基础上，坚持实用性和前瞻性的原则，运用通俗易懂、简洁生动
、深入浅出的语言加以叙述，使《全国商贸类“十一五”规划应用型教材：广告理论与实务》具有系
统性、理论性、时代性、应用性和可操作性等特点，以现代广告活动为主线，立足工商企业与现代市
场经济，注重反映广告在新时代的发展趋势，旨在为企业领导、市场营销工作者、广告人员和即将可
能涉足企业广告活动的在校学生提供广告理论和实务指南，使之真正驾驭广告这一促销手段。
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章节摘录

　　第1章　广告基本原理　　1.1　广告概述　　1.1.1　广告的含义　　广告活动是随着商品经济的
产生、发展而不断进步的，广告的含义也经历了一个演变和深化的过程。
所谓广告，从汉语的字面意义理解，就是“广而告之”，即向公众通知某一件事，或劝告大众遵守某
一规定。
广告一词，据考证是一外来语。
它首先源于拉丁文Ad.verture，其意思是吸引人注意。
中古英语时代（约公元1300—1475年），广告一词演变为Advertise，其含义衍化为“使某人注意到某件
事”，或“通知别人某件事，以引起他人的注意”。
直到17世纪末，英国开始进行大规模的商业活动。
这时，广告一词便广泛地流行并被使用。
此时的“广告”，已不单指一则广告，而指一系列的广告活动。
静止的物的概念的名词Advertise，被赋于现代意义，转化成为“Advertisin9”。
　　目前，对于现代广告的含义，很多国内外专家学者分别从不同侧面提出了有见地的见解。
其中比较有影响的观点有以下几种：　　被称为“现代广告之父”的阿尔伯特·拉斯科（Albert Lasker
）认为：广告就是“印在纸上的推销术”。
　　美国市场营销协会（American Marketing Association，AMA）对广告的定义是：广告是由明确的广
告主在付费的基础上，采用非人际传播的形式，对观念、商品或劳务进行介绍、宣传的活动。
　　日本广告行业协会（Japan Advertising Agencies Association，JAAA）对广告的定义是：广告是被明
确表示出的信息发送方针对想要呼吁（诉求）的对象所进行的有偿信息交流。
　　在市场营销学界享有盛名的菲利普·科特勒（Philip Kotler）教授在其所著的《营销学原理》（
第6版）一书中说：“广告是由一个可以识别的出资者通过付费的、非人员的方式，推广其观念、商
品和劳务的行为。
”　　《辞海》中对广告的定义是：广告是向公众介绍商品、报道服务内容或文娱节目等的一种宣传
方式。
　　⋯⋯
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