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内容概要

　　《高职院校管理新论：基于营销学范式的研究》从营销学角度出发，对高职院校管理进行研究。
全书共分七个部分：第一部分简要介绍相关营销理论；第二部分是关于营销理论引入高职院校管理的
背景分析；第三部分是对高职院校两类顾客的需求特征、购买决策过程及其影响因素进行分析；第四
部分是高职院校的竞争者分析；第五部分对高职院校的市场细分策略、目标市场选择及市场定位策略
进行研究和探讨；第六部分是关于高职院校营销组合策略的探讨；第七部分是高职院校顾客价值管理
研究。
　　《高职院校管理新论：基于营销学范式的研究》既是对营销学理论在高等职业教育领域的应用所
做的探讨，又是对高职院校管理从营销学视角所做的研究，可供营销专业人士、高职教育的管理者和
研究者以及大专院校市场营销专业、教育管理专业的师生阅读或作研究参考。
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作者简介

　　李大洪（1965—），江苏兴化人，双学士（理学学士、工学学士），管理学硕士，副教授，镇江
高等专科学校发展研究室主任，江苏高校“青蓝工程”优秀青年骨干教师。
主要从事营销管理、战略管理和高职教育研究，主持或参与完成省市级科研课题8项，公开发表学术
论文30多篇，参编著作1部，多项成果获省、市奖励。
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