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内容概要

　　《广告创意与文案》是一部理论与实践结合较好的广告学教材，既适用于大专院校的广告学专业
师生，也适用于从事广告实务的广大业界人士。
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章节摘录

　　第一，把广告看做一种广而告之的手段，强调广告的商业销售功能。
如“广告”二字，其意为广告于众，欲使广众咸知之意，“广”字是广大普遍的意思，“告”是告诉
，广告就是告诉大众，使大众知道的意思。
广告的目的当然不仅是使人家知道这件事，还要使他人看了广告之后，产生购买的心No陆梅僧的“广
告是为某一种商品所作的有计划的广大的宣传，意在产生、维持并扩展商品的销路或服务的范围”，
这些广告的定义，或者从字面上解释广而告之的功能，或者强调广告对于商品和服务销售或推广的重
要价值。
另外诸如“广告是印在纸上的推销术”，“广告是获得市场的一种手段”等定义也都没有解释广告的
本质。
随着社会的不断发展，经济环境、广告理念和广告依赖的技术手段的不断进步，广告的直接商业销售
功能在不断地修正和更新，广而告之也显得越来越狭隘和不合时宜。
　　第二，强调广告的宣传功能，突出广告内容的广泛性，并着意表达广告强大的社会意义和影响。
这种定义在原先一味强调广告商业销售功能的基础上有所提高，注意到了广告在社会政治、经济、文
化发展中的全面的作用。
如《中国广告报》1985年刊登的黄卓明先生的定义：广告是在我国社会主义现代化建设的路线、方针
、政策的指引下，通过各种传播工具，如实地提供信息，为疏通流通渠道，指导和促进消费，刺激商
品的扩大再生产，并为建设精神文明与方便人民生活而服务的综合手段。
《韦伯斯特大辞典》1977年版和1988年版对广告的定义都体现了这方面的趋向。
前者认为广告是指通过直接或间接的方式促进商品销售、传播某种主义或信念，召集参加各种聚会和
集会等意图下所有告知性活动的形式；后者对于广告的定义是：在现代，广告被认为是运用媒体而非
口头形式传递具有目的性信息的一种形式，旨在唤起人们对商品的需求并对生产或销售这些商品的企
业产生好感，告知提供某种非营利性目的的服务以及阐述某种意见和见解。
这些定义强调了广告的社会宣传作用，表明广告的功能在于提供信息，而不仅仅是销售商品，人们对
广告的认识和运用都有了显著的提高。
　　⋯⋯
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