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内容概要

营销活动是一项细致的工作，透过《大时代的融媒体营销》各位作者的关注和研究，希望能够提醒传
媒从业人员：参与今天的营销活动，不但要有判断大趋势的能力，更要有洞悉微变化的视角；不但要
有制定大战略的胸怀，还要有处理小事情的能力。
如果顾此失彼，认为“微”不足道，则难免造成“大”而不当。
换言之，在当前这个以“大”为背景、以“融”为工具的时代背景中，我们策划营销活动的核心，就
在于使用“大小兼顾”的思维方式，思考如何更为科学地配置媒体资源，促进商品交换和提升信息流
通效率。
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