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内容概要

为更好地服务于业界，作为中国最专业、最权威的视听率调查公司，CSM媒介研究从2003年起每年编
辑出版一部《中国电视收视年鉴》。
《中国电视收视年鉴（2009）》是CSM媒介研究编辑出版的第七部电视收视年鉴。
    《中国电视收视年鉴（2009）》主要包括以下四部分内容：第一部分：综述。
主要从收视环境、观众特征、观众收视行为、频道竞争、节目竞争、电视广告投放与竞争等方面
对2008年中国电视收视市场进行了全景式描述与分析；第二部分：专题研究。
本部分内容除对2008年全国电视剧、综艺娱乐、新闻、体育和电影几个主要节目类型的收视状况进行
分析之外，还对2008年发生的几个重大事件（5.12地震、北京奥运会）的收视状况进行了分析，同时
还对近年来业界关注的热点问题，如新旧媒体之间的竞争与合作、电视广告收视衰变规律、电视推荐
会策略、城市电视台发展的困境与出路、我国电视产业未来发展路径等进行了深入研究。
第三部分：收视数据。
这部分是关于全国电视收视市场以及重点市场的收视统计数据，主要指标涉及收视设备的拥有情况、
人均收视时间、全年和全天各时段收视率、各频道的市场份额、各类节目的播出份额与收视份额以及
主要节目类型的收视排行等；第四部分：附录。
这部分主要包括CSM媒介研究各种收视调查网的基本情况和所监测的频道名称。
    《中国电视收视年鉴（2009）》既可为广大媒介从业人员提供有关2008年中国电视收视市场的全面
分析，又可提供2008年全国以及各重点市场翔实的收视数据，是媒介从业人员必备的工具书。
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章节摘录

第一部分综述一、收视环境1.全国共有电视台277座。
开办节目1356套2008年是中国不平凡的一年，是世界全面了解中国的一年，也是我国改革开放三十周
年，是深入贯彻落实党的十七大精神、推进“十一五”规划顺利实施的关键一年。
2008年同时也是广播影视业极不寻常、极不平凡的一年。
在党中央、国务院和中宣部的正确领导下，广播影视业按照高举旗帜、围绕大局、服务人民、改革创
新的总要求，打了几场大仗、硬仗，广播影视各项工作在改革创新中进步，在整体推进中重点突破，
继续保持积极向上的良好势头。
新闻宣传实现重大突破，农村公共服务体系建设成效明显，农村广播影视重点工程扎实推进，以加强
农村中央广播电视节目无线覆盖工程建设为重点，“村村通工程”和“西新工程”扎实推进。
有线电视网络改造加快，地面数字电视稳步推进，电视台数字化程度进一步提高。
进一步深化影视剧等产业的体制改革，管理力度加大，扎实开展抵制低俗之风行动，继续加强境外节
目引进播出管理，强化播出机构和频道、频率管理，认真开展境外卫星电视传播秩序专项整治，“走
出去”战略迈出新步伐，电视海外影响力扩大、用户增加，产品和服务出口快速增长，对外交流合作
程度不断加深。
根据《中国广播电视年鉴（2009）》的最新统计，截至2008年底，全国共批准设立电视台277座，开办
电视节目1356套，数字付费频道179套。
其中国家级电视台有中央电视台和中国教育电视台，每个省、自治区或直辖市，每个地级或以上城市
基本都有至少一座电视台。
除此而外，在全国还有电视发射台18490座，微波传输线路10万公里，有线广播电视传输网和用户接入
网线路总长320万公里。
全国电视人口覆盖率为96.95％。
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编辑推荐

《中国电视收视年鉴(2009)》既可为广大媒介从业人员提供有关2008年中国电视收视市场的全面分析
，又可提供2008年全国以及各重点市场翔实的收视数据，是媒介从业人员必备的工具书。
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