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前言

　　信息时代的来临，使信息的密集程度越来越高，传播速度越来越快，人们在不断寻找比语言文字
表达思想传递信息更快速、更便捷、更明了、更概括的手段，视觉图形为满足这一需要而得到广泛的
应用，国家、企业、社团、个人往往通过视觉语言——广告的形式来树立各自的形象、传达各自的理
念，而经济的高速发展与技术的日新月异，又使广告在人类的衣食住行中扮演着越来越重要的角色。
它不仅以无限丰富的变换着的画面而令人赏心悦目，更重要的是，它以明了迅捷的方式传递着当今人
们赖以生存的包罗万象的资讯，人们越来越离不开广告，它影响着我们的思想观念，引导干预着我们
的行为。
　　学校是广告人才的培养基地，对广告教学的探讨是时代赋予教师的使命。
笔者在从事广告教学与广告实践中，遇到的最大问题是视觉形式的语言与语意之间的关系，怎样使视
觉形式准确地传达内涵，是广告设计的重点与难点。
而广告设计的误区是将视觉画面作为一种空洞的形式来经营，使广告失去视觉传达的功能。
另外，当视觉形式与其传达的内涵发生错位，受众在解读广告画面时产生歧义。
同样也是广告设计的失败。
再者，广告的信息传达不是被动的，应当发挥自身的能动性，以新奇悦目的画面引起受众的注意，进
而劝服受众、引导受众，实现广告的功能。
　　招贴是广告的重要表现形式之一，也是广告教学的专业主干课程，将招贴设计的构思方法与该课
程的授课方式相结合呈现出来，写成此书，应用于教学，以满足广告教学与实践的需要。
　　本书以理论讲述与图片评析相结合的方式，讲述了招贴的一般知识、招贴设计所应遵循的一般规
律，在图片选择上，尽可能容纳中外各种表现手法的经典之作，以使读者从中获益。
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内容概要

　　学校是广告人才的培养基地，对广告教学的探讨是时代赋予教师的使命。
笔者在从事广告教学与广告实践中，遇到的最大问题是视觉形式的语言与语意之间的关系，怎样使视
觉形式准确地传达内涵，是广告设计的重点与难点。
而广告设计的误区是将视觉画面作为一种空洞的形式来经营，使广告失去视觉传达的功能。
另外，当视觉形式与其传达的内涵发生错位，受众在解读广告画面时产生歧义，同样也是广告设计的
失败。
再者，广告的信息传达不是被动的：应当发挥自身的能动性，以新奇悦目的画面引起受众的注意，进
而劝服受，众、引导受众，实现广告的功能。
　　招贴是广告的重要表现形式之一，也是广告教学的专业主干课程，将招贴设计的构思方法与该课
程的授课方式相结合呈现出来，写成此书，应用于教学，以满足广告教学与实践的需要。
　　《21世纪广告基础教材：招贴设计》以理论讲述与图片评析相结合的方式，讲述了招贴的一般知
识、招贴设计所应遵循的一般规律，在图片选择上，尽可能容纳中外各种表现手法的经典之作，以使
读者从中获益。
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章节摘录

　　第一章　招贴的概念　　招贴是一种重要的广告形式，学习招贴的知识还需从广告谈起。
　　第一节　广告概念的演变　　广告作为一门学科来说，具有很强的综合性，同时又具有很强的实
践性和操作性。
广告的概念在实践中产生、发展，受到实践深刻的影响。
在广告课程教学中，让学生在学会广告设计实践技能的同时理解和掌握广告的理论知识是十分必要的
。
因此，对招贴设计这门课程的讲授，我们从广告的概念开始谈起。
　　说起广告，人们常常理解为“广而告之”，但广告的确切含义并非这四个字可以含括。
“广告”一词是外来语，追溯它的词源应当是拉丁文“Advertere”，英文“广告”一词“Advertising”
正是由“Advertere”演变而来，它的意思是“注意”或“诱导”。
　　在中文中，“广告”一词出现较晚。
它的首次出现是在20世纪初辛亥革命期间，在《辛亥革命——武昌清房档案》中人们发现了这个词汇
，但它的含义与今天我们所说的“广告”的内涵不同，是“广泛地宣告”的意思。
　　⋯⋯

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<招贴设计>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


