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前言

　　文化是识别一个民族的基因，创意是发展一个国家的动力。
历史进入21世纪，在产业经济的作用下，“文化”和“创意”的结合萌生出了一种新型的产业形态—
—文化创意产业。
2006年9月13日，中共中央办公厅、国务院办公厅印发了《国家“十一五”时期文化发展规划纲要》，
“文化创意产业”这一概念也首次正式出现在党和政府的这一重要文件之中。
　　文化创意产业的出现和发展是新的历史条件下，知识和文化在经济发展中地位日益增强的结果，
是人们在面临能源危机、环境恶化等一系列严重问题的窘境下提出的一条可持续发展道路。
目前，凡是经济发展到一定阶段的国家和地区，都纷纷将文化创意产业设定为战略发展目标。
在美国、英国、日本等发达国家和地区，文化创意产业更是成为了迅速崛起的重要产业。
随着文化创意产业如火如荼的发展，我们越来越清晰地看到，它不仅将地区、国家、民族的文化资源
转化为社会综合效益，还在解决经济发展问题的同时也为人们提供着脍炙人口的精神产品。
　　数千年璀璨的文明史表明了中华民族从不缺乏创意想象。
近年来，党和政府多次将发展文化创意产业提上了国家发展日程，这使得“文化生产力”成为了继“
科技生产力”之后的又一条亮丽风景线。
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内容概要

文化是识别一个民族的基因，创意是发展一个国家的动力。
历史进入21世纪，在产业经济的作用下，“文化”和“创意”的结合萌生出了一种新型的产业形态--
文化创意产业。
2006年9月13日，中共中央办公厅、国务院办公厅印发了《国家“十一五”时期文化发展规划纲要》，
“文化创意产业”这一概念也首次正式出现在党和政府的这一重要文件之中。
    本书的主要来源是中国传媒大学联合北京市朝阳区文化创意产业发展中心、澳大利亚昆士兰科技大
学共同主办的第二届“创意中国·和谐世界”北京文化疮痍产业国际论坛嘉宾代表的发言。
     本书从理论的高度对文化产业相关门类进行了理论探析，从文化创意产业概念的“发源地”英国入
手，对英国创意产业第一个十年的发展状况进行了全面剖析，并从文化传播、文化折扣、文化差异等
角度对我国文化产业在对外交流中的情况进行了描述。
本书集中对基于新技术发展的文化产业类型进行了探索，涉及数字报纸、二维码、楼宇电视、播客
、3G、手机广告等正在蓬勃发展的新兴文化产业。
本书还对文化产业集聚发展这一产业规律进行个案式的研究，对各地因地制宜，实事求是地发展具有
当地、当代特色的文化产业具有一定借鉴意义。
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章节摘录

　　（二）缺少更为广泛有效的传播平台　　只有动漫产品（形象）的成功才会有衍生产品市场的成
功。
所以有效的传播平台，也是形成动漫产业完整产业链的基本前提。
在我国，平面媒体和电视媒体是动漫产业的主要传播平台。
电视平台主要提供的是动画片这种动漫产品形式，并且电视平台主要受到青少年，特别是学前儿童的
青睐。
　　伴随制作技术的发展，动漫产品的形式也越来越丰富，比如Flash、手机彩信等等，如何为更为丰
富的动漫产品形式寻找更为有效的播出平台，是动漫产品和形象立足市场的基本。
2005年我国互联网调查发现，24岁以下网民的比例占到了53．5％，这个年龄段的年轻人正是动漫产品
消费的主力军。
未来动漫产品的传播平台不应只局限于既有的传统媒体，新兴媒体（包括手机）以及适合于新兴媒体
的动漫产品将是中国动漫产业发展的新焦点。
　　（三）原创动漫市场的缺失　　原创动漫市场缺失的主要原因有二：　　一是我国的动漫产业运
作缺乏明确的市场细分，低幼化现象严重。
不可否认动漫产业的发展最初的服务对象是儿童和青少年，但动漫产品不仅是儿童的专利，同时也是
成年人的寓言与童话。
在日本和韩国，漫画是针对全民的，他们有少年漫画、青年漫画、成年漫画、老年漫画。
从这一点上看我国的动漫产业亟须改变产品与服务低幼化的现状，在需求分析的基础上开拓好每一个
细分市场。
　　二是产权保护机制不完善。
对于动漫产业而言，产权依附于动漫产品和形象这些无形资产是知识产权。
其本质特征是排他性，也即是说某一种动漫产品和形象的知识产权是受到保护的，其他人不能分享这
一产权。
 　　⋯⋯
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