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前言

&ldquo;传播心理研究丛书&rdquo;终于出版了。
在我国内地每年如雨后春笋般涌现的各种书中，至少到目前为止，以传播心理研究命名的丛书大概这
是第一套。
这套丛书的产生不是偶然的。
从宏观看，如果没有改革开放，没有国家的科学政策、社会体制、意识形态等文化因素的影响，我国
的心理科学就不可能从伪科学的桎梏中解放出来，在中断了十年的教学、科研之后又获得新生。
同样，如果没有改革开放、解放思想的社会背景，传播学也不可能从西方被引进到中国并迅速发展成
为一门显学。
据此可以断言，作为心理学和传播学的交叉学科&mdash;&mdash;传播心理学也不可能在我国的学科领
域里有其立锥之地。
从中观看，如果没有中国传媒大学（原北京广播学院）校领导班子强烈的创新意识和与时俱进的精神
，使学校在1995年就开始招收新闻o理学（1998年改为传播心理学）的硕士研究生，继而又于2003年招
收传播心理学的博士研究生，2001年学校领导又批准成立传播心理研究所，就不可能完成传播心理学
教学、科研的体制化（即在学科建设、人员配备、资金保障等方面得到落实），也就不可能为在中国
传媒大学培养传播心理方向的专门人才提供必要的条件。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<典型报道的受众心理实证研究>>

内容概要

典型报道是弘扬社会主义核心价值体系不可或缺的新闻报道形式。
本书以受众心理为切入点，对典型报道及受众接受心理的历史变迁进行梳理，并借助心理学理论，采
用实证研究方法，尝试系统、深入地解读受众心理。
    适读对象：新闻传播专业研究人员、师生，媒介管理部门人员，媒介爱好老。
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作者简介

丁迈，中国传媒大学电视与新闻学院副教授，硕士生导师。
北京师范大学理学学士，中国传媒大学工学硕士、传播心理方向博士。
研究方向：应用统计，传播心理测量，精确新闻学，传播研究方法等。
著有《精确新闻学》等书，发表论文多篇。
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章节摘录

在中国，不知道&ldquo;先进典型&rdquo;这个词的人恐怕不多。
20世纪40年代以来，在不同的历史背景、社会背景、政治背景下，从弘扬主体精神、凝聚人民力量等
多种目的的出发，中国共产党领导下的新闻媒体塑造了一大批典型。
从1942年延安《解放口报》上树立的第一个劳动模范典型吴满有开始，循着历史的足迹，我们可以看
到这样一些人物：董存瑞、黄继光、邱少云、向秀丽、雷锋、王杰、焦裕禄、王进喜、蒋筑英、孔繁
森、苏宁、张海迪、徐洪刚、李素丽、徐虎、任长霞、许振超、林秀贞&hellip;&hellip;这些辑字就像天
上的星星一样存人们心小闪亮，他们是时代的符号，其中有些人甚至成为国家伦理的一部分，影响了
一代甚至几代人。
他们就是典型人物，当然，除了这些人物之外，还有众多的典型集体、典型事例。
挺及&ldquo;典型&rdquo;二字，中国的新闻工作者们无一不烂熟于胸，也正是借助新闻媒体的力量，
这些典型才能在社会上产生如此广泛丽深刻的影响，他们的精神和道德，才可能超越阶级、民族和意
识形态，在人们的心灵中永恒。
作为中国新闻报道中一种特殊的新闻样式，滥觞于1942年《解放日报》的典型报道，至今仍然作为党
领导媒体的优良传统，频频出现在媒体的新闻活动中。
&hellip;&hellip;
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