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前言

　　中国的广播电视应该如何定位？
国外公共广播电视有无可借鉴性？
这些问题是近年来不少学者、专家感到困惑的地方。
为此，当本书作者李娜在2003年提出要研究公共广播电视的时候，我就非常支持甚至很是期待。
虽然我不是这方面的专家，但是一直非常关注这个话题，希望她通过对欧美公共广播电视制度的研究
，能够对我国的广播电视改革提出一些有启示性的建议。
经过几年的不懈努力，她终于完成了这本书，我很高兴应邀为她的这部处女作写几句话。
　　欧美公共广播电视制度作为一种西方传播制度，其背后蕴藏着丰富的政治、经济和人文观念，自
从80多年前在英国问世以来，深受各国政界、学界和公众的关注。
与私营商业电视体制相比，公共广播电视制度具有抵御不良政治和商业势力侵蚀、维护公民社会和公
共领域的制度特点。
本书以市场化背景下欧美公共广播电视的危机与变迁为切入点，系统地分析了公共广播电视与政治、
经济权力的互动关系，具有明显的创新性。
　　首先，本书以一种严谨的科学态度和理性的批判精神，对欧美公共广播电视的历史与现实进行了
富有跨度的研究。
具体表现在：对欧美公共广播电视制度的价值与特点做出了比较全面的概念性描述；综合运用马克思
主义的传播政治经济学、公共领域理论和新制度经济学理论，解构和建构欧美公共广播电视的危机实
质与变迁路径；提出了公共广播电视与国家、市场和社会的重构关系，公共广播电视与社会资本的增
值关系；对欧美公共广播电视制度的形成与演变，尤其是其与公共领域的关系提出了创新性的见解。
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内容概要

公共广播电视制度自80多年前在英国问世以来，深受各国政界、学界和公众的关注。
与私营商业广播电视相比，公共广播电视具有抵御不良政治和商业势为侵蚀、维护公民社会和公共领
域的制度特点。
　　本书以市场化背景下欧美公共广播电视的危机与变迁为研究命题，揭示了传播制度背后的政治经
济思潮和权力影响，探索了公共广播电视与国家、市场和公民社会之间的互动关系，具有明显的创新
性。
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章节摘录

　　第1章　理论资源及分析框架　　第一节　传统传播学理论的运用　　一、大众传播的意义构成
和政治功能　　有关大众传播的一个常用定义是：“大众传播由一些机构和技术所构成，专业化群体
凭借这些机构和技术，通过技术手段（如报刊、广播、电影等）向为数众多、各不相同而又分布广泛
的受众传播符号的内容。
”①梅尔文·L．德弗勒（DeFleur，M．L）进一步指出：“大众传播是一个过程，在这个过程中，职
业传播者利用机械媒介广泛、迅速、连续不断地发出讯息，目的是使人数众多、成分复杂的受众分享
传播者要表达的含义，并试图以各种方式影响他们。
”②　　与一般传播行为相比，大众传播的特殊意义在于：“一切传播的公众性与开放性；接近发送
设施的有限性与有控性；发送者与接受者之间的非人格性；发送者与接受者之间关系的不平衡性；
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