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内容概要

基于高等院校广告发展史的教学目的，本书尽量有别于同类书籍，对中外广告发展简史作一番概述，
力图使学生和读者对中外广告发展史有一个全方位了解与把握。
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章节摘录

　　上编　中国广告史　　第一章　远古至夏广告史　　第一节　世界上最早的广告在中国古代社会
　　《中外广告史》早已成为国内各高等院校广告学本科专业的一门基础必修课，因而如何让学生更
好地把握中国广告历史的发展脉络并提出自己的思考，是本门课所要解决的首要问题。
同时，在掌握中国广告发展历史的同时能够对国外主要发达国家的广告发展历史和现状有较多了解，
以此来纵向、横向比较中国广告业与国外广告业之间的发展差距；找出差距，奋力追赶，缩小差距，
这同样是广告学专业大学生所应把握的一个知识点。
由此看来，学好《中外广告史》这门专业基础课就是必须的事了。
　　当我们在学习、谈论广告发展历史的时候，总要不约而同地问到一个问题，世界上到底是从什么
时候开始有了广告？
世界上最早的广告是什么时候出现的？
出现在什么地方？
是一种什么样的广告诉求？
这不仅是广告从业人员、广告学者、广告学专业大学生非常想要搞懂的一个问题，同时也是所有对广
告怀有浓厚兴趣的人想要知道的事。
　　因而这也是本书想要论说的第一个问题。
　　谈到世界上最早的广告，有一点是不会有人质疑的，那就是广告肯定起源于远古人类有了剩余物
资并且需要和别人交换的时候，因为当最早的原始人类终日辛苦之后所得物质资料仅够勉强维持自己
最低的生活必需，甚至常常连最低生活必需都维持不了时，那他就不可能有东西拿来和别人交换，自
然不会用广告的形式去促成自己想要的交换过程。
　　⋯⋯
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