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内容概要

　　《21世纪旅游管理规划教材：旅游市场营销》“从实际出发、学以致用”的基本原则，立足适
应21世纪对旅游管理人才培养的需要，凸显旅游市场营销相关知识的实用性和前瞻性，突出对学生的
市场观念、实践意识、竞争意识和创新意识的培养，提高学生运用旅游市场营销的基本理论、基本方
法、基本技能去发现问题，提出问题，分析问题和解决问题的能力。
　　《21世纪旅游管理规划教材：旅游市场营销》共十一章，主要内容为旅游市场营销环境，旅游消
费行为，旅游市场调研与预测，旅游市场细分、目标市场选择与市场定位，旅游营销战略和营销组合
策略等。
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四、影响旅游目标市场策略选择的因素　第三节　旅游市场定位　　一、旅游市场定位概念　　二、
旅游市场定位的作用与意义　　三、旅游市场定位的原则　　四、旅游市场定位程序　　五、旅游市
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定价策略第九章　旅游分销策略第十章　旅游促销策略第十一章　旅游市场营销管理参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<旅游市场营销>>

编辑推荐

由朱孔山主编的《旅游市场营销》“从实际出发、学以致用”的基本原则，立足适应21世纪对旅游管
理人才培养的需要，凸显旅游市场营销相关知识的实用性和前瞻性，突出对学生的市场观念、实践意
识、竞争意识和创新意识的培养，提高学生运用旅游市场营销的基本理论、基本方法、基本技能去发
现问题，提出问题，分析问题和解决问题的能力。
     本书共十一章，主要内容为旅游市场营销环境，旅游消费行为，旅游市场调研与预测，旅游市场细
分、目标市场选择与市场定位，旅游营销战略和营销组合策略等。
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