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内容概要

　　《旅游文化》是一个教学团队智慧的结晶，这个团队由多位理论功底扎实、实践经验丰富的“双
师型”教师组成。
《21世纪旅游管理规划教材：旅游文化》的编写特点主要表现在以下几个方面：　　第一，观点新颖
；第二，结构独特；第三，内容丰富；第四， 注重实训。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<旅游文化>>

书籍目录

第一章 旅游文化概述第一节 旅游文化的定义一、文化的定义二、旅游文化的定义三、文化与旅游的
关系第二节 旅游文化的特征一、综合性二、民族性三、地域性四、传承性第三节 旅游文化的构成一
、旅游主体文化二、旅游客体文化三、旅游介体文化第四节 旅游文化的重要地位和发展趋势一、旅游
文化的重要地位二、旅游文化的发展趋势第二章 旅游主体文化第一节 旅游主体文化在旅游文化中的
地位一、旅游主体与旅游主体文化二、旅游主体文化在旅游文化中的地位三、旅游主体文化的成因四
、旅游主体文化的主要特征第二节 旅游主体消费文化一、文化与旅游主体消费二、旅游主体消费文化
的特征三、我国旅游主体消费文化存在的问题及发展趋势四、旅游商品消费文化第三节 旅游主体审美
文化一、旅游离不开审美二、旅游审美与旅游审美关系三、旅游主体审美活动及其类型四、旅游主体
审美感受的层次第四节 旅游主体休闲文化一、旅游休闲文化概述二、我国休闲文化的发展三、旅游休
闲文化对旅游主体的功用第三章 旅游山水文化第一节 山文化一、山与文化二、中国山文化的形成发
展三、中国名山文化赏析第二节 水文化一、水与文化二、中国水文化的形成与发展三、中国水文景观
文化赏析第四章 旅游建筑文化第一节 中国古代建筑文化概述一、中国古建筑的发展历史与界定二、
中国古建筑类型三、中国古建筑的文化特点第二节 中国建筑的艺术欣赏第三节 西方建筑文化艺术欣
赏一、古埃及建筑二、古希腊建筑⋯⋯第五章 旅游饮食文化第六章 旅游文学艺术文化第七章 旅游宗
教文化第八章 旅游民俗文化第九章 旅游企业文化第十章 旅游生态文化参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<旅游文化>>

章节摘录

　　第二节旅游文化的特征　　旅游文化作为文化的一种类型，具有一般文化形态都拥有的共同属性
，但它又是一种特殊类型的文化，有着自己的特质。
这种共性和个性一起构成了旅游文化的特征--综合性、民族性、地域性和传承性。
　　一、综合性　　旅游文化的综合性包括旅游文化主体成分、动机的复杂性和文化消费的广泛性，
旅游文化客体形态、价值取向的多样性，旅游文化中介体形态、分布的广泛性。
　　1.旅游文化主体成分、动机的复杂性和文化消费的广泛性　　任何一种形态的文化，其主体都是
“人”，旅游文化的主体就是旅游者。
随着大众旅游时代的到来，旅游文化主体的范围也越来越广。
他们不同的年龄、信仰、职业、种族、情趣、习俗等都会影响其对旅游文化的接受、重温、加工与创
造。
作为旅游文化的主导性因素，各种成分的旅游文化主体使旅游文化带有驳杂的、内部不断运动整合的
特征。
旅游文化主体参与此类活动的文化消费，由此也具有丰富多彩的特征。
旅游者行、住、吃、游、购、娱六项主要活动，都充满着对文化的追求。
外国旅游者舍去舒适快捷的交通工具而骑着骆驼在戈壁沙漠中跋涉，或不住星级饭店而宁愿挤在傣族
小竹楼或蒙古包里，或不惜忍受某种“痛苦”品尝有异国风味的小吃，或花费巨款购买中国的文物古
董。
可以说，在旅游者的全部旅游经历中，他们每时每刻都在自觉或不自觉地追求并消费着旅游文化。
　　2.旅游文化客体形态、价值取向的多样性　　旅游文化客体既有物质文化形态如积淀着饮食文化
内涵的名菜名点、具有民族风格的民居民宅等，又有精神文化形态如风景区的楹联碑刻、故事传说；
既有文物古迹等古代文化，又有星级饭店、人造景观等现代文化；既有戏曲、武术等民族传统文化，
又有西式快餐、迪斯尼乐园等移植的异国文化；既有历时性的古代、近现代文化印记，又有共时性的
当地、外域不同空间范围的文化因子；还有特定的宗教、哲学、政治、经济等其他文化分支的渗透影
响，从而使五花八门、不一而足的旅游文化客体成为可供满足旅游者多种文化需求、多种旅游动机的
对象。
不论是求知、求新、求美、求险、求舒适、求消遣、求放纵、求健康⋯⋯都可以在几乎无所不包的旅
游文化客体中找到自己人格对象化的共鸣，从而寻找到日常居家生活所没有或不可能有的新鲜感和愉
悦感。
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编辑推荐

　　坚持实用性针对性，确保内容与市场需求无缝对接。
　　坚持同步性前瞻性，力求知识点、资料数据行业最新。
　　增设实用栏目，体例新颖活泼。
　　突出案例教学，注重教学实践。
　　读者对象：应用型本科院校、高职高专、成人高校的旅游管理类专业的师生以及旅游行业从业人
员。
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