
第一图书网, tushu007.com
<<现代城市节庆品牌发展战略研究>>

图书基本信息

书名：<<现代城市节庆品牌发展战略研究>>

13位ISBN编号：9787811250947

10位ISBN编号：7811250942

出版时间：2007-12

出版时间：中国海洋大学出版社

作者：柴寿升，邓云锋 著

页数：276

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<现代城市节庆品牌发展战略研究>>

内容概要

　　《现代城市节庆品牌发展战略研究 》节庆活动的历史源远流长。
自古以来，在世界各族人民长期的生产和生活实践中陆续形成了众多名目繁多、内容和形式各异的传
统节日。
现代社会人们由于经济、文化等各种原因又创立了诸多现代节庆。
作为一种动态性、参与性的社会资源，现代节庆往往导致短期内人流、物流、资金流、信息流等的高
度集聚，对繁荣和带动地方经济，增强区域的吸引力和凝聚力，推动社会的全面发展有重大意义。
现代节庆活动已经成为一种现象，并日渐演化成为促进国家、地方社会经济全面发展，提升区域综合
竞争力的一种经济形式（节庆经济）和产业类型（节庆产业），在经济和社会发展中扮演着日益重要
的角色。
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章节摘录

　　中国历史悠久，孕育了众多传统的、民族的节庆活动，这些传统的节庆活动体现了中华各民族的
精神和民俗文化，如汉族的春节、清明节、端午节、中秋节，蒙古族的那达慕大会，满族的五月节，
傣族的泼水节，等等，这些节日大都历史悠久，生动活泼，为各族人民平添了不少的传统喜庆。
随着时代的发展和人们文化意识的转变，许多地区创办了现代的新型节日庆典活动，如青岛国际啤酒
节、潍坊国际风筝节、大连国际服装节、南宁国际民歌节等等，这些节日在全国乃至世界上都产生了
比较大的影响，丰富了现代人的文化生活，带动了地方经济的迅速发展，促进了各地区物质文化与精
神文化的交流与沟通。
　　（二）节庆活动的特性　　1.时间性与周期性　　节庆是在特定的时间举办的特定的活动，其起
止时间与持续时间一般都是固定的，固定的时间性有利于节庆的活动安排、市场营销和游客接受等。
节庆又是一种周期性活动，节的原意就包含周期性，有的每年举办一次，有的两年举办一次或有更长
的时间间隔，如奥运会、足球世界杯等都是四年一届。
节庆的时间性和周期性都是由其主题所决定的。
相当一部分节庆沿用了原来的农时间隔节庆节令（如诸多由民间庙会演变而来的旅游节或少数民族的
节日），或者在形成中包含了季节性的因素（如哈尔滨的冰雪节、云南罗平的油菜花节、洛阳的牡丹
花会等），有的则与特定的神话传说和纪念性有关（如湖南岳阳的龙舟节在屈原的生日举行，曲阜国
际孔子文化节在孔子诞辰日举行，其他如圣诞节、复活节等更是如此），还有的是考虑到在特定的时
间容易安排节日活动（如漂流节的举办对枯水季和涨水季有严格要求）。
　　2.综合性　　举办节庆的多重目的决定了节庆活动的综合性。
节庆活动往往包含许多活动项目，如各种形式的祭祀、游乐、展销、论坛、文艺演出、体育竞赛、经
贸洽谈等，内容涵盖了社会、经济、政治、文化和科技等各个领域，所涉及的参与者也来自各行各业
。
由于具有综合性，节庆往往需要各个领域的人员共同参与，在组织和管理过程中也涉及许多部门。
　　⋯⋯
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