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内容概要

　　《名企CEO传奇》采用英汉双语模式，语言纯正流畅，注释准确翔实。
编写《名企CEO传奇》的初衷是希望您在解读CEO们的职业生涯、挖掘智慧之泉的同时，习得关于全
球型跨国企业、国际知名品牌及企业管理的一些常识，在受启迪，获得智慧的同时，提高自己的英语
水平。
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章节摘录

耐克神话是“上帝所赐”吗？
奈特的回答是：“是的，是‘消费者上帝’。
我们拥有与‘上帝’对话的神奇工具——耐克广告⋯⋯”奈特认为耐克的长期潜力存在于广告及营销
当中。
2003年在“广告界的奥运会”——法国戛纳广告节上，耐克的商业广告在最近5年中两次获得最佳电视
广告奖，奈特也因此获得2003年的“年度最佳广告人”大奖，他是迄今为止第一位两次获此殊荣的人
。
奈特深谙此道，如何从运动员专用鞋市场拓展出普通消费者的大众市场，如何采用“离经叛道”的广
告强化沟通，如何借用偶像崇拜建立品牌忠诚，如何运用动画、电脑游戏贴近青年儿童消费者，如何
深入自我心理意识和价值争取到女性消费群。
到目前为止，没有一家公司像耐克那样在名人营销上如此竭尽全力。
奈特认为，用顶尖运动员做代言人，能扩大品牌接触消费者的广度与深度。
现在，耐克每年2亿美元的营销费用，很多都花在著名运动员身上，如篮球巨星迈克尔·乔丹、田径
明星斯迪夫.普利方太尼、网坛名将阿加西、篮球场上的“坏男孩”查尔斯.巴克利等迎合了Nike公司的
口味而成为其名人招牌。
押宝乔丹就像一个眼光极为精准的“赌徒”，押宝乔丹是一个绝对正确的决策，奈特也因而找到了撬
起体育产业帝国的支点，耐克从此“飞”了起来。
在这一成功案例中，奈特表现出的是无与伦比的眼光。
营销专家们在谈到乔丹影响消费者的能力时盛赞他是最佳的人选。
“乔丹能做那些似乎是不可能的事，但是你又能看到他的人情味。
”“他身上有一种正直，这是他令人敬慕的东西。
”这些正是奈特所看中的东西。
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编辑推荐

《名企CEO传奇》展现世界500强企业经营之道，揭秘15位顶级CEO传奇人生。
“全球500强企业”的CEO们大都有传奇般的职业生涯。
无论他们走到哪里，都是光芒耀限的明星，都是人们追捧的偶像。
是什么使这些商界大腕脱颖而出，成为翘楚？
王侯将相宁有种乎？
让我们一起走进他们的生活。
或许您会发现，他们能做到的，您同样可以做到！
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