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内容概要

　　《新编广告文案写作》为高等学校广告学专业 “广告文案写作”课教学用书，旨在培养学生广告
创意思维与文案写作技能，重点讲授平面广告文案、直邮广告文案、广播广告文案、电视广告文案、
网络广告文案、公益广告文案、系列广告文案的写作要点及经典案例，并从广告实战的角度，介绍了
宣传企业的广告文案、宣传产品的广告文案、宣传服务的广告文案的实际操作要领与代表作品。
 《新编广告文案写作》注重实践，案例丰富，体例合理，适合教学，既可作为本科、高职高专教材，
又可作为成人教育、自学考试和广告从业人员学习文案写作的参考书。
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书籍目录

第一章 广告文案概说第一节 广告文案的概念、特点和作用一、广告文案的概念二、广告文案的特点
三、广告文案的作用第二节 广告文案的类型和构成要素一、广告文案的类型二、广告文案的构成要素
第三节 优秀广告文案的特点与撰写原则一、优秀广告文案的特点二、广告文案的撰写原则思考与练习
第二章 广告文案写作技巧第一节 广告文案的创意第二节 广告文案策略一、什么是文案策略二、文案
策略的三要素三、文案策略思考的关键——找出问题并解决四、文案策略的表达第三节 广告文案的写
作模式与诉求方式一、文案写作模式二、文案诉求方式思考与练习第三章 平面广告文案写作第一节 
平面广告文案概说一、平面广告文案的种类二、平面广告文案的特点三、平面广告文案的结构第二节 
平面广告文案写作一、广告标题的撰写二、广告内文（正文）的撰写三、广告标语的写作四、广告随
文的写作第三节 平面广告文案经典案例赏析一、国外经典平面广告文案欣赏二、国内优秀平面广告文
案欣赏思考与练习第四章 直邮广告文案写作第一节 直邮广告概说一、直邮广告的种类二、直邮广告
的特点三、直邮广告的作用及局限第二节 直邮广告文案写作一、直邮广告文案的构成二、直邮广告文
案的写作三、直邮广告文案写作要点第三节 直邮广告及文案赏析一、直邮广告成功案例二、直邮广告
策划方案案例三、直邮广告信函文案思考与练习.第五章 广播广告文案写作第一节 广播广告概说一、
广播媒体的特点与比较优势二、广播广告的特点三、广播广告的创意设计第二节 广播广告文案写作一
、广播广告文案特点二、广播广告文案的结构三、广播广告文案的类型四、广播广告文案的写作要求
第三节 广播广告文案经典案例赏析一、台湾地区捷和建设“水莲山庄·湖景”系列广播广告文案二、
“麦当劳板烧鸡腿堡”广播广告文案三、格力空调广播广告文案四、“参参口服液”广播广告文案五
、“实创装修”广播广告文案六、“七喜饮料”2008年广播广告文案思考与练习第六章 电视广告文案
写作第一节 电视广告文案概说一、电视广告文案的特点⋯⋯第七章 网络广告文案写作第八章 公益广
告文案写作第九章 系列广告文案第十章 广告文案实际操练参考文献
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章节摘录

版权页：插图：在现代汉语词汇中，“广告”大约20世纪初在我国使用和流行。
最初把“Advertising”多译成“告白”、“告帖”等，用“广告”一词，最早应见之于1907年的《政治
官报章程》。
按照汉字字面上的解释，应该是广而告之，广泛劝告，向公众说明、告知某件事的意思。
我国广告业虽然起步较晚，但对于广告理论的研究一开始就给予了广泛的关注与重视。
《辞海》（1980年版）对广告的定义是：“向公众介绍商品、报道服务内容或文娱节目等的一种宣传
方式。
一般通过报刊、电台、电视台、招贴、电影、幻灯、橱窗布置、商品陈列等方式来进行。
”1999年修订后《辞海》对广告的定义是：“通过媒体向公众介绍商品、劳务和企业信息等的一种方
式。
一般指商业广告。
从广义来说，凡是向公众传播社会人事动态、文化娱乐、宣传观念的都属于广告范畴。
”从以上广告定义中不难看出，随着社会经济、科学、文化的进步，广告的含义还在不断完善。
其概念的界定有广义和狭义两种。
广义的广告指所有的广告活动，一切为了沟通信息、促进认知的广告形式都是广告，主要有商业广告
与非商业广告。
商业广告是指那些传递有关经济方面的信息、能够带来赢利的广告。
非商业广告是指商业广告之外的一切广告。
如政府部门、社会团体发布的公告、声明、启事，个人传递的广告信息等，这些广告不是以赢利为目
的，如公益广告。
狭义的广告就是商业广告。
这也是本书所讲的广告。
概而言之，广告是广告主以商品或者服务的消费者、购买者为主要对象，以宣传说服达到促进销售的
目的，通过媒介发生的一种有偿的并负有责任的商品或劳务信息传播活动。
随着经济的发展和科学技术的不断进步，作为商品经济产物的广告已深入到社会、经济、文化等各个
领域，成为人们日常生活的组成部分。
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编辑推荐

《新编广告文案写作》：“十一五”高等院校精品规划教材
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