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前言

广告企划文案与广告主题文案一起构成了广告写作的全部内容。
一般情况下，广告文案会被认为是广告表现出来的文面语言，即主题文案。
而事实上，广告文案包含的内容很多，凡是为广告运作制作的文案都是广告文案。
为了与广告主题文案相区别，。
我们把广告企划管理类的应用文体叫广告企划文案。
广告企划是企业经营企划管理的组成部分，是企业进行产品推广的前期策划工作。
广告企划作为一个过程，包括从市场调查与分析中寻找契机，确立广告目标，然后提出广告主张，形
成广告内容，选择广告媒体，并进行广告预算和广告效果的预测等内容。
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内容概要

《广告企划文案写作》一书包括了广告调查报告、广告策划书、广告宣传活动策划书、广告预算书、
广告主题文案策划书、企业CIS策划书、广告效果测评报告等七种文体的编制与写作，其中有广告企
划文案写作的战略思想，有编制与写作技巧，有案例分析，是一部指导企事业单位相关从业者编制广
告企划文案的指导性力作。
本书主要特点是通过案例来认识理论，理论阐述与广告业务相结合，可操作性强，对案例分析与评价
有指导意义。
    本书可作为广告业务培训教材，也可作为广告学及相关专业研究生、本科生、专科生及高职高专学
生的教学用书。
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《公共关系与实务》、《包装设计》、《图案新意》），《广告传播与语境研究》。
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章节摘录

第1章 广告企划文案概述1.1 广告企划文案的性质和特点1.1.1 广告企划文案的性质广告企划是企业经营
企划管理的组成部分，是企业进行产品推广的前期策划工作。
广告企划作为一个过程，包括广告目标的确立、广告预算的进行、广告效果的预测等部分。
广告目标直接指向宣传效果，广告预算直接决定着采取何种方式开展广告宣传，广告效果的预测对广
告投放起着决定作用。
做好广告企划工作，必须对以上三个过程予以充分的重视。
广告企划工作是广告工作的核心，也是企业企划管理的重要组成部分。
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编辑推荐

《广告企划文案写作》可作为广告业务培训教材，也可作为广告学及相关专业研究生、本科生、专科
生及高职高专学生参考使用。
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