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内容概要

　　《“十一五”高等院校精品规划教材：创业经济学》注重创业活动的实践性、操作性特点，将经
济学、管理学理论与创业中的实际问题结合起来，夹叙夹议，或重点剖析，或例证讲解，力求学以致
用。
此外，它还将创业、经营实践中经常碰到的经济学问题和管理学问题，以通俗易懂的表述方式，深入
浅出地作讲解，即便读者没有经济学、管理学方面的基础知识，也能读懂。
　　遵循创业活动的一般规律，《“十一五”高等院校精品规划教材：创业经济学》将创业从决策到
成功全过程的主要节点抽象出来，形成若干知识点；通过学习，读者会对创业全程有初步了解，为日
后的创业活动做好必要准备。
　　《“十一五”高等院校精品规划教材：创业经济学》在每一节之后都安排了“训练与思考”的作
业，旨在帮助读者对关键知识点及创业活动重要环节的理解和掌握；在每一章的结尾都设计了一个“
角色扮演”的内容，其作用是对创业者进行模拟创业实践的训练。
书中的辅助资料和参考文献有助于读者扩大相关的知识面，由此拓展创业活动中进行决策的思路。
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书籍目录

第一章 创业行为与经济学第一节 经济学是创业者的必修课一、创业与企业家二、稀缺性与选择三、
决策与效率第二节 创业起步的切人点一、餐饮业二、经纪业三、小型加工业四、综合类高成长行业第
三节 创业活动中的要素构成一、创业是一个开放的京统二、外部子系统的诸要素三、内部子系统的若
干重要要素第四节 创业流程的一般模式一、寻找和找到所需要的资源二、如何占有找到的资源三、使
用资源并实现既定项目四、实现资源的回收与放大本章回顾第二章 创业前的准备与训练第一节 什么
叫做赚到了钱一、经济成本与会计成本二、经济利润与会计利润三、用经济利润的标准来衡量赚钱第
二节 当不好雇员就做不了老板一、应尽的基本责任二、兼顾的其他责任三、学习常识与技能四、人性
的锻炼第三节 观察老板如何办公司一、老板们在想什么二、老板们的行事风格三、公司的一般特征第
四节 了解企业的生存之道一、稳定而大量的客户二、良好的公共关系三、稳健有序的发展四、合理的
制度建设第五节 不打无准备之仗一、积累必要的资源二、承担风险的准备三、权衡创业的机会成本本
章回顾第三章 创业的组织与内容第一节 企业是创业的平台一、为什么要建立企业二、企业组织的类
型三、注册公司第二节 筛选项目的要领一、信息来源及整理二、资源配置分析三、立项及审批第三节
如何获取必需资源一、公关方法二、融资方法三、资源固化第四节 组织中的伙伴与团队一、合伙人的
挑选二、组合创业团队三、团队的效率本章回顾第四章 分析需求挖掘客户第一节 现实的需求一、需
求规律二、需求的种类及其根源三、需求价格弹性与总收益第二节 如何吸引消费者一、传统服务业二
、零售业三、经营者直销第三节 挖掘中间客户一、生产要素的使用者二、消费品的批发商或零售商第
四节 经纪人的世界一、房产经纪客户二、保险经纪客户三、广告及会展经纪客户本章回顾第五章 创
建自己的品牌第一节 创建品牌的经济学意义一、不同市场结构的比较二、用品牌制造进入障碍第二节
品牌的标识系统一、为产品起名字二、标识系统的基本元素第三节 建立品牌之魂一、诚信为本二、不
断创新三、虔心敬业第四节 推广品牌的艺术一、运用宣传广告手段二、以销售活动作为载体三、善用
公益活动的机会第五节 经营品牌资产一、品牌资产的形成二、品牌资产的放大效应三、品牌交易本章
回顾第六章 企业的财务管理第一节 财务管理的经济学基础一、本－量－利分析二、净现值法三、内
部收益率法第二节 新增外部资金的途径及操作程序一、银行贷款二、增资扩股三、其他融资手段第三
节 资产的管理和使用一、倒排资源二、预算管理三、紧约束与留有余地四、决策与管理五、投资与经
营的关系第四节 财务陷阱及其防范一、经营过程的支付失衡二、投资过程的支付失衡三、债务融资过
程的还、付失衡本章回顾第七章 组织与人力资源配置第一节 组织与人事概述一、组织是分工协作的
载体二、人力资源的合理配置第二节 企业的组织设计框架一、有关组织的基本概念二、关于组织模式
三、部门与岗位设置四、优化组织设计第三节 管理中的制度与权变一、管理与组织的关系二、若干重
要管理原则三、管理制度的运用四、组织管理中的权变第四节 上岗引导与员工培训一、岗位角色的“
应知应会”二、行为规范的训练三、企业文化的认同第五节 建立有效的激励机制一、预期“等价物”
二、承诺与兑现三、善用激励本章回顾，第八章 企业的扩张与转型第一节 企业寿命与景气周期一、
企业的生命周期二、景气周期的影响因素第二节 何处有商机一、从需求中发现商机二、从供给中发现
商机三、需求链和供给链第三节 扩大主业的直接投资一、直接投资决策二、直接投资的组织与操作三
、下属机构的组织安排四、直接投资的效果评价第四节 扩张中的并购一、并购的本质二、并购的方法
三、并购时机的把握四、操作中应注意的问题第五节 转型与收缩一、景气周期与需求变化二、转型与
收缩的时机三、转型与收缩的方式本章回顾
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编辑推荐

　　《“十一五”高等院校精品规划教材：创业经济学》尝试将经济学、管理学的有关理论与创业实
践过程相结合，希望给已经开始创业的人和有志于创业的大学生、社会人士提供一本简明扼要、好学
易懂的教科书，为创业实践起一些入门引导的作用。
考虑到创业实践种类繁多，经济学、管理学理论汗牛充栋，面面俱到实不可能，也无必要，故而从创
业实践中抽象出一般过程，取经济学、管理学中有关的理论和方法，将实践与理论联系起来，夹叙夹
议，自成一体。
《“十一五”高等院校精品规划教材：创业经济学》注重理论指导和实际运用相结合，力求概念明确
，逻辑清晰，结构合理，文字简洁，以不失其科学性和实用性。
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