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内容概要

全书共分12章，主要包括广告概论、广告心理、广告调查、广告预算、广告策略分析、广告创意、广
告媒体策划、网络广告、广告文案创作、广告制作实务、广告效果测评和广告管理。
全书内容阐述翔实，举例生动，体例布局力求新颖，强调理论与实训相结合。
每章开篇有本章导读、学习目标、引例，文中穿插小案例、小思考、小知识及小资料等内容，章后设
有本章小结、关键概念、课后思考与练习、案例讨论、实训应用等模块，内容丰富，形式灵活，使学
生学习更富于乐趣。
    本书可作为高职高专市场营销专业及管理类、经济类相关专业的专门教材，也可作为成人高校教学
用书，以及企业培训广告人员、营销人员的培训教材和参考教材。
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章节摘录

　　第1章　广告概论　　1.2 广告的功能和作用　　随着经济的高速发展，广告在社会生活中的地位
日益重要，广告对经济、社会文化、传播媒体、消费者及企业的生存和发展的影响与日俱培。
广告的功能也在向多元化、全方位拓展。
　　1.2.1 广告的功能　　广告的功能是指广告的基本效能，也就是指广告以其所传播的内容对传播对
象和社会环境所产生的影响。
研究广告的功能实际上就是研究广告能达到什么目的。
　　1. 经济功能　　广告是市场经济的产物，广告的繁荣和水平的提高得益于市场竞争。
在广告的各种功能中，经济功能是其最基本的功能，无论是对消费者还是对工商企业，广告都能对其
产生一种强有力的刺激作用。
对消费者而言，广告能够刺激其购买欲望，为满足其需求提供各类信息；对企业来说，广告有助于企
业及其产品走入千家万户，有助于企业与公众建立良好的关系，有助于企业改进产品质量和服务，从
而促进市场经济的发展，繁荣市场，加快技术创新和产品的更新。
　　2. 社会文化功能　　广告的社会文化功能主要表现在社会公益广告和企业公关广告对社会文化的
影响和教育。
现代许多企业通过对社会公众进行宣传教育的公益广告和宣传企业形象的公关广告的形式来提高企业
的知名度和美誉度，从而在社会公众心目中树立良好的企业形象。
尤其是那些受到法律限制而不能在主要媒体上发布广告的企业，如烟草或酒类等公司，更是乐于用这
样的广告形式来宣传企业和产品。
　　3. 传播功能　　广告的传播功能表现在广告主体通过大众媒体，将企业的产品和服务方面的信息
传播给目标受众的过程，且这种传播是一种单向的传播过程。
这是传统媒体广告的不足之处，但即使如此，广告在商品信息传递中的作用仍是不可替代的。
广告对促进全社会范围内商品流通，对人与人之间的沟通交流，对促进经济的发展有着重要的作用。
　　4. 引导功能　　广告引导着人们的消费观念和消费行为，具有很强的引导功能。
在现代社会，广告已经成为人们获取有关产品或服务信息的最主要的渠道之一，消费者在日常生活中
的消费行为越来越多地依赖于广告。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《广告原理与实务》是关于介绍“广告原理与实务”的教学用书，全书共分12章，主要包括广告
概论、广告心理、广告调查、广告预算、广告策略分析、广告创意、广告媒体策划、网络广告、广告
文案创作、广告制作实务、广告效果测评和广告管理。
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