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内容概要

本书是一部电视传媒领域内的优秀理论专著。
本书内容丰富，分析透彻，措辞精辟，可读性极强。
　　多姿多彩的视频社会对传统的电视人提出了严峻的挑战。
那么，在中国的改革时代背景下，处于十字路口的传统电视，其出路究竟在哪里？
怎样一步步实现创新？
这些是本书重点阐述的问题。
　　准确地把握电视传媒战略，永远是中国电视特别是城市电视发展的关键成功因素。
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