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前言

中华民族是一个优秀的民族，其经商的历史已有数千年，如今华商已经遍布全球各个地区，可以说有
人的地方就有华人，有华人的地方就有成功的华商。
在廖灿秘书长牵头策划和组织的华商领袖年会暨中华新商帮大会上，我作为主办单位领导和联席主席
在开幕演讲致辞中开宗明义：我们要促进华人商帮的发展，开创华人事业的未来。
一批有识之士经过多次磋商和智慧碰撞，创意提出“中华新商帮”，倡导新华商新商帮共融共赢。
我们倡议并创办的世界华人运动会、全球华人节，都是一种全新的创意，其目的在于以文化和体育搭
建交流的平台，联系团结全球华人，促进世界和谐发展。
创意是品牌活动的软实力。
创意，闪耀思想智慧的灵光。
创意是源于实践的奇思妙想、灵感顿悟，是发于心慧的创新创造、推陈出新。
创意是传统的叛逆；是打破常规的哲学；是大智大勇的同义；是导引递进升华的圣圈；是一种智能拓
展；是一种文化底蕴；是一种闪光的震撼；是破旧立新的创造与毁灭的循环；是宏观微照的定势，是
点题造势的把握；是跳出庐山之外的思路，超越自我，超越常规的导引；是智能产业神奇组合的经济
魔方；是思想库、智囊团的能量释放；是深度情感与理性的思考与实践；是思维碰撞、智慧对接；是
创造性的系统工程；是投资未来、创造未来的过程。
简而言之，创意就是具有新颖性和创造性的想法。
创意产业，这一概念最早诞生于英国，是指“源于个体创意、技巧及才能，通过知识产权的生成与利
用，而有潜力创造财富和就业机会的产业”。
我国关于创意产业的权威定义，最早出现于《上海创意产业发展“十一五”规划》中，该规划明确“
创意产业具体是指以创新思想、技巧和先进技术等知识和智力密集型要素为核心，通过一系列创造活
动，引起生产和消费环节的价值增值，为社会创造财富和提供广泛就业机会的产业，主要包括研发设
计、建筑设计、文化艺术、咨询策划和时尚消费等几大类。
创意的产生以文化为支撑，深刻的文化内涵是创意灵感不竭的来源。
文化因素对创意产业发展的决定性主要体现在对创意产生的影响。
成功的创意需要植根于文化内涵之中，创意者深厚的文化修养是创意成功必备的条件。
从我国已经成功实施的创意案例来看，创意灵感无不来自于中国五千年的历史文化积淀。
在产业发展实践中，由于文化因素融入创意产业的发展，为创意产业发展带来新的活力，开辟了创意
产业发展新的生长点，并成为该产业区别于其他产业的关键特征，文化因素由此成为创意产业发展的
制胜要素。
文化创意产业是指依靠创意人的智慧、技能和天赋，借助于高科技对文化资源进行创造与提升，通过
知识产权的开发和运用，产生出高附加值产品，具有创造财富和就业潜力的产业。
联合国教科文组织认为文化创意产业包含文化产品、文化服务与智能产权三项内容。
创意产业、创意经济或译成“创造性产业”，是一种在全球化的消费社会的背景中发展起来的，推崇
创新、个人创造力、强调文化艺术对经济的支持与推动的新兴的理念、思潮和经济实践。
世界华人运动会是一个属于中华民族的世界级的体育品牌。
从2004年诞生以来，世界华人运动会一直为了将优秀的中华文化传扬到世界各地而不懈努力着。
世界华人运动会不仅仅是一个体育品牌，它更是一个文化品牌。
世界华人运动会依托全球华人，开创了中华文明五千年以来的新纪元。
世界华人运动会的成功运作，是中华传统文化在新时期的升华。
世界华人运动会的创意，源于对中华文化的深入理解，而世界华人运动会作为文化创意产业中的一颗
冉冉升起的新星，将在深厚的中华文化底蕴中不断汲取养分，不断壮大。
从《创意中国》到《创意世界》，廖灿先生将他的“创意”之火越燃越旺，我也祝愿廖灿先生的“创
意之路”越走越宽广。
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内容概要

　　本书这部新作展现了廖灿丰富多彩的创意世界，浓缩了二十年的创意人生，体现了廖灿创意策划
思想，摘取了创意策划代表案例，甚至他与团队最新创想。
相信经过各方的共同努力，创意经济一定会成为我国新时期发展过程中绚丽的乐章，奏出优美动听的
创意新世界旋律。
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作者简介

　　　　廖灿，著名创意策划家。
中国扶贫基金会廖灿爱心基金创建人．北京财商国际创意机构总创意．财商国际投资集团合伙人。
青年作家，国际注册商务策划师，人事部高级商务策划师兼培训师。
中国生产力学会策划专家委员会策划专家委员，全国高科技文化创意产业委员会秘书长，国际生态投
资联盟执行秘书长。
中央电视台《精彩中国》总创意，中国商业文化研究会常务理事等。
曾服务于远大空调、广通集团、电广传媒、隆平高科．擅长品牌传播、营销策划、创意咨询等，担任
多家企业园区创意品牌顾问工作。
获评最具影响力品牌活动创意人、世界经济十大华人杰出文化创意人物。

　　著有《创意中国》、《创意世界》，主编《金牌策划》(一至五部)、《金典商理》、《商务策划
实务教程》、《商标品牌打天下》丛书二十余部。
受聘多所大学客座教授。
参与过奥运会、世博会、华运会项目创意策划。
应邀参与湖南、安徽、山东等多个省市项目策划，为张家界、石燕湖、中国金都、时尚创意园区、海
南国际创意港等提供创意咨询，也奁营销策划、活动策划、品牌传播、创意园区、危机公关、爱心公
益等诸多领域创意实操。
为创意产业园区、生态旅游区开发探索出独特的创谷整合运营模式，提出微创意改变大世界、创意产
业创意为魂等创意思想论断。
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章节摘录

版权页：插图：“创意产业，产业为本，创意为魂。
关键是要找魂。
”知名创意策划家、《创意中国》主编廖灿先生一语道破池州市发展文化创意产业关键点“池州市要
依托九华山莲花佛国，以养生养心休闲为创意之魂，激活池州市千亿旅游文化创意产业链。
”2010年9月3日，池州市召开产业链项目专家咨询论证会，邀请国家和安徽省知名专家对池州编制的
铅锌加工产业链、文化创意产业链等13个产业链项目的先进性、实施的可行性和承接的可能性进行咨
询论证。
应池州市发改委、重点项目办邀请，廖灿作为唯一专程从北京赶来的创意策划专家，负责对总投
资1465亿元的45个创意产业链进行咨询论证评审。
得到了市领导及发改委领导的高度认可。
池州市将把创意产业作为支柱重点项目，打造千亿旅游文化创意产业群。
充分发挥池州特色旅游资源禀赋，建设一批旅游文化创意产业集聚区，逐步形成1000亿元的产业规模
，将池州建设成为世界知名的国际旅游文化交流区和世界级生态园林宜居城市。
池州市发改委及重点项目办对创意产业链进行了重点发布推介：以名山秀水而著称的江南水城池州是
中国第一个国家级生态经济示范区，拥有明显的生态优势、资源优势、区位优势和交通优势，可谓“
一池财气、一池佛气、一池人气、一池灵气”。
在专题咨询论证会上，廖灿指出：创意产业的发展，一定要结合本地区的文化背景以及经济发展水平
。
北京是首都，也是全国文化中心，重点发展文化创意产业。
上海不是全国文化中心，没有提文化创意产业的概念，就讲创意产业。
池州市主要发展旅游休闲养生文化创意产业。
廖灿先生特别指出，池州市45个创意产业群感觉很零散，什么东西都往里装，特别是继续再引进九华
山印象系列，跟在全国后面就没什么创意甚至过时了。
廖灿觉得九华山香火旺盛不愧是莲花佛国，适合修身养性休闲养生。
池州就以“养生休闲”为魂把创意产业真正链起来，围绕这个魂开展创意“吃喝玩娱行”，对原有45
个项目进行改进调整，从而真正激活池州市千亿文化创意产业链。
池州市据此调整后正在积极稳步启动推进。
身处内陆的安徽池州市要打造千亿文化创意产业链，创意产业近年来正成为中国热门产业，各城市争
装创意经济引擎。
尤其是香港、台湾地区，创意文化产业正在以前所未有的速度迅速崛起。
上海、深圳、成都、北京等地也在积极推动创意产业的发展，正在建立一批具有开创意义的创意产业
基地。
从地方到全国，一股创意热潮正在涌动，也面临着诸多问题。
中国创意产业热是否虚火需要退烧？
中国创意产业趋势走向？
中国创意产业如何破局？
中国创意产业核心驱动力是什么！
廖灿先生认为，创意产业，创新驱动。
创意才是创意产业园区内核和灵魂。
上海很多老厂房、老仓库被空置，但建筑只是提供了一种集聚形态，创意只是具备了一种价值可能，
如何将形态转化为业态？
如何向这些陈年“壳资源”注入时代新元素，使之焕发新的生命力？
事实上，上海已经探索出“产业为根，创意为魂”的运作模式。
在集聚区建设过程中，上海注重整合产业资源，搭配相关产业链，将创意产业化、产业创意化，促进
创意转化为现实生产力。
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如在天山路时尚园，“园主”就通过场地提供、集中推广、共同投资等方式孵化入驻园区的原创服装
品牌，吸引了多家生产企业和销售商家慕名前来订货或加盟。
在大多数发达国家，包括科技、艺术设计、文化娱乐等创意行业的劳动力比例不断上升，在中国，传
媒人、策划人、出版人、设计人、广告人、经纪人等创意人群正进行自身的角色转型，中国创意产业
领域已经形成小企业与大公司各自占据文化创意和制造创意两端的局面，但有了各种创意产业园的“
壳”，如何保持持续创新驱动的“芯”？
因此，文化创意产业集聚更须谨防“虚火”。
以集聚区为形式和载体的集群化发展是文化创意产业规模发展的必由之路。
目前全国各地出现了文化创意产业园区（基地）建设热，这是文化创意产业发展的必然结果。
近几年来，我国在发展文化创意产业方面的政策规划、法律环境、体制机制等有了很大改善，不少城
市相继出台了促进文化创意产业发展的优惠政策和投资指导目录之类文件，并且将发展文化创意产业
列入城市“十二五”发展规划。
但仅有这些还远远不够，需要解决的问题和困难还很多很大。
各地文化创意产业园区取得的成绩有目共睹，但一些园区也在建设中出现了“虚火”。
有的园区属于盲目建设，盲目跟进，或重复建设，存在一定风险。
不少园区缺乏产出效益，没有研发优势，入驻成本过高。
许多企业不敢人驻，部分企业选择离开，一些企业骑虎难下。
不少地方文化产业园区相关发展的战略和规划，虽然已经实施，但许多并不科学和完善。
纽约、东京、巴黎等世界级创意产业之都曾经遭遇过资金、人才和版权三大障碍，国内各大城市在发
展创意产业的过程中，面临同样的问题。
从根本上看，各地文化创意产业集聚区面临的问题是，在要素驱动和投资驱动之后，创新驱动如何才
能跟上。
这个问题似乎奇怪，因为一般来说，文化创意产业的集聚同其他产业集聚的特点不同，它应该是创新
驱动在先，而要素驱动和投资驱动在后。
创意产业，创新驱动，创意为魂。
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后记
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编辑推荐

《廖灿创意世界(第2辑)》：编辑推荐：创意引领世界新经济：创意产业是中国新世纪最大产业；创意
策划人才是世界未来最热门人才！
《廖灿创意世界(第2辑)》：由廖灿所著，全景展示了世界创意产业发展蓝图，倾情关注中国创意人才
培养前景。
微创意改变大世界。
创意产业，创意为魂。
创意人生，爱心相伴。
策划改变命运，创意引领未来。
　　——廖灿
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