
第一图书网, tushu007.com
<<陈放创意天下>>

图书基本信息

书名：<<陈放创意天下>>

13位ISBN编号：9787811186086

10位ISBN编号：781118608X

出版时间：2010-5

出版时间：上海大学出版社

作者：陈放

页数：338

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<陈放创意天下>>

内容概要

中国策划家思想文库丛书系统总结了20年来中国策划家们的策划理念和策划思想，梳理案例，提升观
念，引领未来中国策划业发展。
     本书为该系列丛书之一，共分八章，内容包括：创意原理与创意技法、城市策划、探索旅游之路的
奇迹、活动策划、企业案例、策划中关村：打造中国创意总部、最新创意畅想、核心策划技术。
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章节摘录

　　东南有海南的三亚，三亚市是海南最南端的滨海城市，拥有洁净的海水、空气、沙滩与阳光以及
众多的人文景观。
三亚地处热带，属季风热带气候区域。
这些优势和其得天独厚的热带风光共同构成了三亚独具魅力的旅游资源。
三亚又名鹿城，位于海南岛的最南端，面积为1 919平方公里，是黎、苗、回等少数民族的聚居地。
风景秀丽的三亚宛如一颗浮在南海碧波之中的明珠，其特有的山海奇观、阳光沙滩、椰风海韵吸引着
四方的游客。
　　西有多姿多彩的云南。
曾几何时云南还很少有人提起，但当前几年云南召开了“世博会”后，云南的知名度一下子得到了蹿
升。
世界博览会是一项具有较大影响和悠久历史的国际性活动，它既是人类社会发展进程中对当时文明的
真实记录，更是对未来美好前景的展望和憧憬。
　　博览会的雏形起源于中世纪欧洲商人的定期集会——集市。
当时，集市的主要功能是初级商品的现场交易，人们注重的是为了满足生产活动和生活需要所进行的
物资交换或单一商品买卖。
进入19世纪，集市规模逐渐扩大，入市交易的商品种类和参加的人员越来越多，影响范围越来越广，
集市期间的人文气氛越来越浓。
大约在19世纪20年代，人们就把规模较大的定期集市称作博览会，并将其单一的商品买卖功能逐步扩
展为物资的交流和文明成果的展示，人们关注的重点也随之从简单的商品交换、买卖关系演变为对生
产技术的交流、文明进程的展示和对理想的企盼。
　　1999年，云南以“世界园艺博览会”为龙头，把大理、丽江、迪庆、香格里拉等一起捆绑向世人
推出，使国人一下子认识了云南的魅力，有人说云南的旅游一下子提前了十年。
现在的云南大有雄视大西南之势。
　　桂林目前可谓是面临四大“男人”（南人）的夹击。
而桂林现在所面对的却是急不可待的二次创新问题，打出自己新的品牌、新的卖点。
　　§5.3新桂林新卖点在哪里　　城市营销其实质是营销环境、生态和文化。
环境的好坏、品位的高低，直接决定了城市进入市场营销的吸引力。
城市追求的名气不是“假大空虚”，是有相应的城市内涵和实质性建设。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<陈放创意天下>>

编辑推荐

　　创意是策划的灵魂。
不是你策划别人，就是你被策划；你可以不找策划，策划一定会来找你。
核创意是发动机。
伟大创意是第一推动力。
为别人创造幸福的人最幸福，为世界创造价值的人最富有。
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