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前言

　　财智丛书是一套传播聚财、生财、理财和发财的技能与智慧的丛书，是为新农村建设一线的各级
领导人、管理者和企业经营人员编写的。
她萌发于我们这些农村出身的高校教师报恩的拳拳之心，得益于“仓廪实而知礼节，衣食足则知荣辱
”的先师古训，完成于“建设社会主义新农村”重要国策的启动时期。
其中的情感难以言表，但又不吐不快。
　　中国近两千年来的发展之所以缓慢，就是我们重视了孔子，忽略了管子。
为齐桓公的霸业奠定了坚实基础的管仲担任齐国宰相后，立即向齐桓公提出治国理念：“君人者以百
姓为天。
百姓与之则安，辅之则强，非之则危，背之则亡。
”又说：“霸王之所始也，以人为本。
本治则国固，本乱则国危。
”并制定了一系列的富民政策。
其言行在今天来看，仍然闪耀着智慧的光芒。
　　新农村建设是国家建设和谐社会的重要环节，也是我党在新时期的历史使命。
但我们的通俗理解是：建设社会主义新农村，首先要让农村富裕起来，“仓廪实”了，“衣食足”了
，其他就好说了；而富裕的基础是财富，所以，我们就把关注点放在如何增加新农村的财富方面。
在现代经济社会，财富的增加不但需要科技知识，还需要智慧，需要管理、营销、理财等实用的技能
和方法，也就是需要财智——增加财富的智慧。
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内容概要

本书由中国乡村传播学创始人李红艳博士编写，旨在让新农村建设者了解如何在自己的身边发现文化
生意、创造文化生意、认识文化产品、做好文化管理，营造文化产业、搞好文化投资，用文化经营新
农村。
　　选择的案例都是来自于原汁原味的乡村文化经营和实践活动。
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作者简介

李红艳，德国柏林自由大学博士，我国乡村传播学的开创者和乡村传播理论建构者，国内有影响力的
媒介产业管理和文化经营实战派专家之一。
其英文著作《Media Change in China－China’s Media in the Process of Global ization》是西方媒介公司了
解中国媒介历史及现状的必读书之一；主编的《中国乡村传播学》是中国乡村传播学的奠基之作，《
媒介组织学》则是媒介领域关于媒介组织研究的开创性作品；主持和参加过教育部关于乡村传播、社
会心理、中国美学等研究课题以及相关国际合作研究项目；曾为德国多家媒介公司做过中国媒介产业
的咨询工作。
 
　　现为中国农业大学人文发展学院副教授、研究生导师。
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书籍目录

第一讲 文化是一门生意　第一课 文化就在寻常百姓家　第二课 农民能靠文化赚钱吗?　第三课 昨天的
文化 今天的财富第二讲 文化经营是什么　第一课 文化产品与文化生产　第二课 农民的文化产品与文
化生活　第三课 农民如何消费文化?第三讲 文化经营如何做　第一课 文化生意在哪里?　第二课 做市
场就是做文化　第三课 农村文化特色经营的几种典型思路第四讲 怎样在文化上投资　第一课 文化投
资模式　第二课 地区特色与乡村文化产业模式第五讲 文化产业的运作　第一课 文化，如何管理?　第
二课 文化战略模式第六讲 文化治理与文化政策　第一课 走近国家政策　第二课 农村文化建设的相关
政策与前景　第三课 国外相关文化政策后记
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章节摘录

　　例如，农夫山泉的1分钱捐助申奥和1分钱捐助阳光工程，体现了中国文化“回报”和“道义”的
隐形模式。
大家看了报道，肯定会很感动，钱虽少，情义却是无价啊！
再看到农夫山泉的牌子，便怀着文化情感，不由自主地购买了，这1分钱招支的便是文化情感，利用
的便是大家的情感，文化生意又被很好地渗透在经营中了。
　　再看海尔的“中国制造没你不行”的宣传策略，打的还是文化情感的牌。
你是属于这个民族的，就要买我的，我就是国产品牌里的佼佼者，怎么样？
买吧。
正是这“中国造”体现了“民族自信”的隐形模式，提升了国家形象，长了中国人的志气，已然使我
们大家满足了一下感情需要，为此而付出了金钱。
　　再来看平安保险公司的宣传：“中国平安平安中国”，这也正好体现了中国传统文化的核心。
中国人千年祈求的不就是“平安的大同”模式吗？
平安的本土化形象塑造唱响了保险的主旋律，很难想象把港台安泰保险的获奖广告移植到大陆平安会
是什么效果。
“中国平安平安中国”打的依然是人们文化心理最薄弱的环节，与我们民族的传统观念相吻合，难怪
它不但可以令消费者印象至深，还使消费者动了要购买的念头。
　　无论是“一分钱工程”、“中国制造没你不行”，还是“中国平安平安中国”，凭的都是文化感
情、民族感情抓住人们的心，“我们凭这些讨人喜欢！
”　　无论是“中华民族的乳汁”，还是“中华民族的情感”，利用的都是文化的效应，但一种是纯
粹用文化来做生意，另一种是将企业经营和人们的文化情感结合起来，进行文化推销。
无论怎样，文化都成为了一门好生意。
这种生意在我们身边时时刻刻发生着。
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编辑推荐

　　《新农村帮你经营乡村文化：实践派文化专家新主张》引领新农村创造财富的旗帜，传播增加财
富的智慧，指点通向财富的道路，提升新农村自身聚财、生财的执行力。
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