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内容概要

　　《职业学校市场营销专业系列规划教材：市场营销基础》是根据高中等职业学校教学要求编写的
市场营销基础教材。
本书对市场营销环境、消费者购买行为分析、市场信息研究、目标市场的选择与定位、产品、价格、
渠道、促销、市场竞争及企业形象与品牌策略进行了阐释，并展望了市场营销未来的发展。
　　本书可供高中等职业学校和成人高校以及民办高校作为教材使用，也可作为企业岗位培训以及经
营管理人员或经商人员自学参考用书。
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销观念的转变第四节 市场营销学的核心概念本章习题第二章 市场营销环境第一节 市场营销环境概述
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产品定价方法第三节 产品定价策略本章习题第八章 渠道策略第一节 营销渠道概述第二节 中间商第三
节 营销渠道的设计与管理本章习题第九章 促销策略第十章 市场竞争策略第十一章 企业形象与品牌策
略第十二章 市场营销发展
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