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内容概要

由程思、张金鲜等编著的《服装品牌学》从服装品牌的概念、服装品牌的简史、服装品牌的文化、服
装品牌的功能、服装品牌产业链、服装品牌的策划、服装品牌的产品、服装品牌的市场、服装品牌的
管理、服装品牌的创新、服装品牌的延伸、服装品牌的传播等十几个方面，比较全面地构建了服装品
牌学的基本框架。
对上述各个方面的意义、类别、特点、原则、要素、内容、方法、流程或途径，进行了有选择的概括
性论述，并适当地加入了一些服装品牌的相应案例，帮助学生认识服装品牌的来龙去脉，掌握服装品
牌的基本规律，理解服装品牌的价值所在，看清服装品牌的运作特征，熟悉服装品牌的创新要求，了
解服装品牌的传播途径，目的是为了与后续专业课程顺利对接，也为日后专业工作奠定基础。
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作者简介

刘晓刚，教授、博导，国家有突出贡献中青年专家，享受国务院政府特殊津贴，全国服装设计与工程
专业教学指导委员会副主任，全国艺术硕士专业学位教学指导委员会委员，中国服装设计师协会理事
委员，全国十佳服装设计师，东华大学服装学院副院长，东华大学服装学院服装研究中心主任，东华
大学-施华洛世奇创意设计中心主任，连续三届上海市高校优秀青年教师，国内多家服装企业设计总监
。
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章节摘录

版权页：插图：品牌是指具有一定认知度和完整形象的、形成一定商业信誉的产品系统或服务系统。
系统是指由各个分部和环节组成的整体，因此，品牌不是简简单单的商标，它既不是有形产品上的单
纯的标志物，也不是服务行业里以示区别的简单的称谓，它是一个完整的组成商品形态或服务形态的
商业形象。
从总体上看，品牌是企业的无形资产，品牌的价值是以依附在产品或服务上的附加值的形式体现的，
它是企业综合信息传递的媒介。
不同行业的品牌定义根据其行业特征而存在差异。
概括而言，服装品牌具有广义和狭义两种定义。
（一）服装品牌的广义定义从广义上来看，服装品牌是指专门用来区分服装领域不同商家的产品与服
务的标识系统。
如果用事物存在的形态来划分，服装品牌不是具象形态的实物，而是更接近于抽象形态的符号。
服装品牌是物质与精神的统一，它以服装产品为实物载体，以品牌内涵为精神载体，其运作方式必须
符合服装品牌及其产品的特征。
（二）服装品牌的狭义定义从狭义上来看，服装品牌是区别服装商品归属的、经过工商登记注册的商
业性标志。
作为商标使用的服装品牌，在服装企业传递品牌形象的过程中，通常是一个具有认知意义而非物质状
态的产品符号，应用广泛且出现频率高。
服装品牌最为狭义的定义即服装产品上的商标，其主要内容是品牌的名称、图形、字体等，既能区别
品牌权属者，也能作为产品的设计要素。
一般与吊牌等一整套辅助标识配套使用，记载了供应商和制造商的基本信息，其表现形式十分灵活，
制作材料也十分多样，通常能起到点睛之功效。
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编辑推荐

《服装品牌学》：东华大学（原中国纺织大学）是以纺织服装为特色的综合性大学，本校服装设计学
科创建于20世纪80年代初期，是我国最早致力于培养高级服装艺术设计专门人才的学科之一，服装设
计系列课程被列为上海市精品课程，在国内外享有盛誉。
经过20多年的建设和积累，本学科已形成学士、硕士、博士三级人才培养体系。
本系列教材集东华大学服装学院全体教师20余年的专业教学之经验，涉及30余门服装设计专业核心课
程，由我国服装设计领域首位博士刘晓刚教授担纲主编，整个体系涵盖本科生和研究生的服装设计专
业课程.以专业通识类、专业基础类、专业设计类、专业延伸类和专业提高类五大板块构成立体框架，
突出理论与实践、模块与案例、现实与前瞻的结合。
部分教材为首次面世的课程而撰写，使服装设计专业学生能够“快、准、实”地成为我国服装行业的
生力军。
本系列教材也专为我国服装行业高级从业人员编写。
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