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前言

　　把当代包装设计置于消费社会这样一个大的环境之中，会发现这是一个怎样多姿多彩而又充满无
限想象力和可能性的天地。
某种程度上正是因为消费者的“喜新厌旧”，才使包装设计能大行其道。
包装设计究竟应该承担一个什么样的角色，是追求包装的艺术效果还是强调功能性，其实是一个见仁
见智的问题，视点的不同自然带来解读上的差异。
可以这么说，包装设计是平面设计的一个“另类”，从包装的视觉传达角度而言，它具有全部平面设
计的基本特征，但它又是一个立体的结构，是具有特定材料特性和防护功能的容器，这就注定了包装
设计必须在视觉沟通与功能之间取得有机平衡。
因此，包装设计中艺术性与功能性的追求从来都是无法割裂的。
某些种类的包装由于类别属性的原因而倾向于艺术性的表现，而另一些产品的包装则追求功能性，也
是其产品内在属性的基本要求。
本书的写作亦遵循了这一基本原则，取名包装设计而非包装艺术设计的原因即在于此。
　　书中涵盖了包装设计中最重要的几个组成部分，内容环环相扣、深入浅出、针对性强、主次有序
。
本书以包装设计中的平面设计和系列包装设计为主，兼顾了结构造型和基本印刷工艺，使设计过程更
具操作性。
在文中还加入了对日本包装设计特点的研究，其目的在于“它山之石可以攻玉”，为国内包装设计提
供一些有益的借鉴。
该书的另一特点在于将许多设计理论融入对典型作品的分析之中，形成了理论阐述与图解注释相结合
的论述方式，全文具有较强的可读性。
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内容概要

　　现代消费社会中，包装既具有物质上的功能，又具有审美上的意义。
这就决定了它不仅要解决技术工程上的问题同时还要塑造良好的商品形象，以达到促进商品销售这一
终极目标。
作者集多年的设计教学经验，通过对众多中外优秀设计案例的解析，探讨了设计艺术与工程技术之间
的关系。
该书内容深入浅出，既有理论上的指导意义又具有较强的实践意义，力求使包装设计能以一种有效的
设计语言快速传达给目标消费者。
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　　陈瞻浙江理工大学副教授，材料与纺织学院包装工程系副主任，中国包装联合会培训专家委员会
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章节摘录

　　摄影图形在包装中被广泛地使用，即是因为它真实与客观地展现了物体，突出了产品的品质，并
且是最直观的一种表现方式，其形象记忆度也高于文字。
它既可以是说明性质的，也可以是隐喻性的。
要实现包装的预期效果，设计师必须设法通过暗示的表达手法，使包装洋溢一种令人愉快的情趣，创
造必要的产品氛围，以此唤起消费者的联想。
　　2.4.1　使用基础　　必须符合物体的真实性，如果照片不能很好展现出物体的质感等特点就不宜
采用。
如食品的摄影关键在于使食物表现出其应具有的味觉感受，在特定的物体上使用会有较好的效果。
如在鲜果类包装中直接使用照片，目的是为了显示产品的新鲜：让饼干碎一点、冰淇淋融化一点，目
的是为了表现照片的真实性；而使用如冰、霜、水晶等图形则是要显示出产品的洁净与清新。
使用摄影图形不仅需要较高的拍摄水准，同时还需要考虑图片的真实性问题，否则容易引起法律纠纷
。
　　2.4.2 使用标准　　照片的拍摄效果要精致完美，恰如其分的灯光、特定的背景处理、最佳的角度
选择等一系列的精心设计是高质量图像的基础。
拍摄的物体与设计表达的主题之间应具有实质性的联系，并且通过材质及印刷的精美来提升产品的档
次。
要引起重视的是在有些尺寸较小的包装中如小的食品袋，尤其是以塑料为材质的，如果没有精美的印
刷效果反而会破坏画面图像的整体美感而无法起到应有的作用。
一般而言在纸质上最适合表现细腻的影像层次，而在金属、玻璃、陶瓷、塑料等材质上的效果相应就
要有所下降。
因此，对不同材质的成像质量或图形的选择要根据印刷的实际效果来调整。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<包装设计>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


