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前言

　　随着国际贸易组织的成立，全球贸易自由化得到极大的发展。
贸易自由化顺应了全球经济一体化、金融一体化和信息技术革命的潮流，极大地促进了全球经济的高
涨。
改革开放以来，我国积极创造条件加入世贸组织，国家进行了一系列对外贸易经营权的改革，更多的
企业和个人可以在政策规定的框架内，从事对外贸易业务。
正因为创造了这些条件，我国的对外贸易得到了迅速的发展，当国际市场全面向我国开放以后，我们
又有了进一步发展的机会和空间。
　　纺织服装产品一直是我国出口贸易的主打产品之一，经过多年的发展，我国不仅成为世界第一大
纺织服装生产国，也是世界第一大纺织服装出口国。
连续多年纺织服装产品的贸易顺差每年都在200亿美元以上，在我国国民经济中占有极其重要的地位。
　　随着服装出口业务量的逐年增加，对服装出口贸易从业人员的需求量也在逐年增加。
掌握服装专业知识、了解国际贸易程序、具备实际操作能力的高层次人才已经成为相关企业紧缺的资
源。
高等院校服装设计与工程专业为社会培养了大批高层次的专业人员，其中相当一部分参与到服装出口
贸易的工作中去。
具有比较全面的专业知识成为高等教育服装专业学生从事服装出口贸易的核心竞争能力，但是国际贸
易知识的缺乏也阻碍了他们的事业迅速发展和提升。
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内容概要

　　为了适应社会对人才的需求，高等院校服装相关专业纷纷开设有关国际贸易的课程。
本教材为了顺应我国服装出口发展的趋势，结合服装国际贸易的特点，系统反映服装出口贸易工作的
特点，结合国际贸易的一般操作实务和服装出口贸易的具体特点进行了编写。
 　　全书系统地介绍国际贸易的基本特点、程序和实务基础知识，保持国际贸易实务的知识主线。
并结合出口服装产品的特点，介绍从事服装国际贸易实际工作的特殊点，能够将国际贸易实务与服装
产品结合起来，可以为服装专业从事进出口贸易的人员和国际贸易专业从事服装出口贸易的人员提供
参考。
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章节摘录

　　第一章　绪论　　第二节　服装进出口贸易的特点　　服装出口贸易有两种情况，一种是由出口
方自行设计打样，供进口方选择和定货。
这样就可以自行确定所生产的服装品种、规格、款式、材料、工艺等。
在这种生产形式下，企业可以根据现有的资源组织生产或货源，主动去争取适合自己的目标市场，但
是也会直接面对由此带来的市场风险。
从理论上分析，在这种生产模式前提下，企业可以根据自身的情况来决定生产，可以根据市场的情况
来确定各项生产要素和进行生产组织。
但是，在总体是“供大于求”的服装国际市场中，这种情况只适合于具有较强的市场分析和预测能力
，同时还具有较强的设计能力和经营决策能力，对国际市场非常熟悉的企业。
另外一种是进口方提供服装来样，甚至是服装材料，出口方根据来样组织生产。
这种情况下，出口服装是由客户根据所掌握的市场信息加以分析判断后而确定的，并通过合同的形式
加以认定，服装出口企业基本上没有来自市场的直接压力。
但是，由于每一批出口服装都有可能是不同的，这种不同不仅可能体现在服装生产的规模和数量上，
更多的可能是体现在服装的品种、规格、材料、款式、工艺和质量标准等诸多方面，在生产或货源组
织时需要具有较强的市场反应能力和生产能力，以保证能够按质、按量、按时完成客户指定的生产任
务。
　　根据服装面料来源不同，服装出口贸易又可分为由出口方自行采购国产面料的出口贸易；进口方
指定，出口方从国外进口面料生产的出口贸易；以及进口方提供面料，出口方加工的出口贸易。
国产面料的采购比较方便、周期较短、价格也比较低。
国外进口面料生产的服装出口，就会遇到采购周期长、价格高、容易受到汇率影响等问题。
来料加工的服装出口比较简单，但是利润较低，生产期安排也会受到一定的制约。
　　在我国的对外服装出口贸易中，除了一些长线服装产品以外，那些受国外市场变化需求影响较大
的服装，一般采用来样制作的模式。
随着我国服装设计力量的逐步增强，我国的服装知名品牌有望越来越多地占领国际市场。
　　⋯⋯
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