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内容概要

　　《服装设计6：服装设计实务》立足于服装设计基础知识，配合行业发展和服装设计教育改革的
需要，向创造性思维、业实践等领域拓展。
内容涵盖了品牌服装的分类、品牌服装的风格、品牌服装的风格、品牌策划内容、品牌策划表达方式
、品牌标志、品牌运作、品牌推广、品牌形象等，以帮助学生提高对服装设计全面、系统、深入的认
识。
 《服装设计6：服装设计实务》可供服装专业院校师生使用，还可供服装设计从业人员参考与学习。
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章节摘录

　　第一章　概述　　第一节　服装品牌的由来和现状　　一、品牌的由来　　1、商品化生产模式
促成品牌的原始生成　　用最简单的语言来描述的话，品牌就是符号，是一种可以用来识别产品属性
的标记。
人类早先的生产活动完全是为了自给自足，进入奴隶社会以后，商品交换已具雏形，从以物易物到原
始货币的出现，生产活动孵育出用来交换的“产品”意识。
为了便于辨认，人们开始以各种方式在自己的产品上做一些记号，例如：在牛羊的身上烙火印，在青
铜器皿上灌注文字，在陶瓷器底部记载窑场，在织物表面印上产地等等，类似现代商标的“东西”不
知不觉中以非常原始的方式自然而然地生成了。
　　随着生产方式的改进，生产数量的增加和商品交易的频繁，商品标识的重要性逐渐被人们所认识
，买卖双方也通过这些标识更加了解对方。
　　2、现代产业革命促成品牌的行业生成　　近现代产业革命的特点之一是工业化批量生产。
人们大量地使用量产化生活用品，改善生活质量，开始享受工业文明带来的便利。
传统的手工生产方式效率低，难以保证产品品质的一致性，无法满足人们对高品质产品的需求，先进
的现代制造技术所达到的完美境界是以前的手工生产不可企及的。
虽然目前仍然还有少数传统行业保持着手工生产的技艺，但是，这些技艺大部分也是在拥有先进的机
械设备辅佐的条件下才得以很好完成的。
　　工业化初期，加工制造技术尚不成熟，生产工艺简单化，导致雷同和无个性产品大量问世。
一些生产历史悠久、品质上乘的企业为了使自己的产品区别于其他企业的产品，赢得更多买家，以期
追求最大利润，便为自己的产品在当时的行业协会或商会之类的组织里挂上号，打上比较固定的识别
标记，商标便自然地在行业内生成了。
原先，商标并不是让消费者认知的，而是用于行业内产品之间的识别，随后才逐渐被消费者利用。
　　西方服装品牌的大量涌现及飞速发展，主要发生在20世纪。
20世纪以来科学技术、工业生产、社会经济和民主意识突飞猛进的发展，造成了社会物质财富和精神
财富的极大丰富。
20世纪的服装与以往各个时期相比，其款式、材质、工艺、销售、传播等各个方面都具有划时代的革
命性进展。
　　3、工商登记促成品牌的法律生成　　较早进入工业化社会的西方国家政府为了建立正常的市场
经济秩序，制定了大量配套的政府法规，《公司法》、《消费法》、《商标法》和《知识产权保护法
》等一系列有利于促进和规范市场竞争的法规相继出台，无序的竞争时代随着法制的建立健全而结束
了。
产品进入了正常的销售渠道必须先行商标注册，商标得到了法律保护，品牌概念浮出水面，人们懂得
了有形资产和无形资产的关系。
使工商管理中的“trademark（商标）”扮演起人们津津乐道的“brand（品牌）”。
　　⋯⋯
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