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内容概要

　　旅游业作为关联带动强、就业覆盖广、综合效益高、市场潜力大、涉及领域宽、辐射能力强的综
合性产业，是新世纪国民经济发展的重要支柱，旅游创新也成为国内外学术界和实务界关注的新热点
。
本书引入多科性大学创新教育体系中思维创新研究的最新成果，对体验经济时代的旅游特征、旅游业
创新方式、旅游新产品的创新理论与程序、旅游新产品营销进行了全面而详细的论述。
 　　本书内容充实，论述清晰，并针对性地列举了大量旅游思维创新的案例与分析，既可做为高等教
育、成人教育、继续教育旅游专业的教材，又能做为旅游行政管理部门及旅游企业进行创新、旅游新
产品开发的培训及实践参考资料，同时也可做为爱好思维创新、爱好旅游的社会各界人士的自学读物
。
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