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内容概要

本书是关于研究的专著，书中收录了：《Global Academic Tour：Comparative Studies on Media
Consumption and Youth》、《全球学术之旅：青少年媒介消费比较研究》、《中国城市青少年的媒介
消费与全球观》、《论新闻实践中如何对待未成年新闻对象》等文集。
     本书适合从事相关研究工作的人员参考阅读。
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章节摘录

　　随着社会经济的飞跃发展，社会消费方式已经从原来单一的现金交易向现金、信用卡、支票等多
样化的交易方式转变，人们的生活方式更趋方便快捷。
作为特殊消费群体的当代大学生，其消费方式也已经进入了网络电子时代。
许多大学生都有校园IC卡、交通IC卡、银行取款卡、上网卡甚至运动健身卡等，“刷卡”时代使大学
生的消费行为潇潇洒洒，用某些同学的话来说，就是“卡一刷，钱就花”。
　　2.消费多元化倾向　　21世纪是物质生活与精神生活丰富多彩的时代，步入这一时代的大学生们
不再满足于宿舍一教室两点一线的单调生活，尽管书籍仍是主要的消费对象，但已不是首选，更不是
唯一的消费项目。
大学生的消费已呈现明显的多元化趋势，手机、旅游、电脑、影音娱乐等都是大学生的消费热点。
　　3.理性消费是主流　　价格、质量、潮流是吸引大学生消费的主要因素。
从调查结果来看，讲究实际、理性消费仍是当前大学生主要的消费观念。
由于消费能力有限，大学生们在花钱时往往十分谨慎，力求“花得值”，因此会尽量搜索那些价廉物
美的商品。
　　4.追求时尚和名牌是不老的话题　　大学生站在时代前沿，追新求异，敏锐地把握时尚，唯恐落
后于潮流，这是他们的共同特点。
最突出的就是手机消费。
当代大学生们的消费范围中普遍增加了手机的消费项目。
有调查表明，学生手机拥有率不低于40％。
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