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内容概要

《安徽大学法律评论(2008年第1辑)(总第14辑)》是由安徽大学法学院和安徽省高等学校人文社会科学
重点研究基地——安徽大学经济法制研究中心主办的连续性学术论坛，每年出版一卷(两期)。
《安徽大学法律评论(2008年第1辑)(总第14辑)》以加强学术交流、繁荣法学研究为宗旨。
欢迎学界同仁踊跃投稿，共同耕耘好这片学术园地。
 
《安徽大学法律评论(2008年第1辑)(总第14辑)》内容包括反垄断法专题、经济法制论坛、法学专论、
人物纪念三个部分，
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书籍目录

反垄断法专题　“必需设备原理”在反垄断法中应用之评析　构建公私协调的反垄断法执行体制——
中国的问题及出路　贸易政策与竞争政策协调途径探讨　反垄断法中“经营者集中”的立法解读经济
法制论坛　美日银行制度比较：论银行制度对风险投资及社会创新的影响　章程对公司对外担保的效
力影响　关联交易相关概念比较与学说评析　集体合同纠纷与公益诉讼　劳动报酬谈判权研究　违反
安全保障义务侵权责任浅析——以《最高人民法院关于审理人身损害赔偿案件适用法律若干问题的解
释》第六条为中心法学专论　损害赔偿判决承认与执行的一种新机制——2005年海牙《选择法院协议
公约》第11条评析　行政紧急权力及其法律规制　宪法经济制度的规范化分析　天学与法律：天人关
系哲学基础之研究新视域　美国刑事被害人权利载入联邦宪法若干问题研究　贿赂犯罪侦查中的内在
缺陷分析——以程序法为视角　角色的强化、弱化与衡平——负责制视角下的合议庭成员考论　关于
“买卖判决书”问题的法理思考　“普通法注重程序”：一种权力视角的解读——从令状制度谈起　
刑事审判中检察机关的角色定位研究——以控辩平衡原理为视角　少年检察制度的阶段性构建与具体
措施运用的探讨——结合暂缓起诉制度在少年检察中的试点　论非法证据排除规则的宏观位阶——兼
评中国证据规则的宪法化取向　罪刑法定视野下的禁止类推之解读　美国高校学生违纪的准司法裁决
制度探析——以陪审团制度为视角　联考法律硕士教育存在的问题与对策探析——从安徽大学法律硕
士教学实践谈起人物纪念　怀念我们的父亲（一）
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章节摘录

反垄断法专题“必需设备原理”在反垄断法中应用之评析（一）市场支配地位的界定及其变化对企业
在市场中的支配地位的界定是适用反垄断法的前提。
在规制企业滥用市场支配地位限制竞争行业的过程中，长期以来主要是以市场份额作为认定市场支配
地位的基本判断依据。
然而，事实证明这一标准已不足以完全真实地反映企业的市场地位及其对市场竞争的影响。
因此，越来越多的做法是把重点放在考虑新竞争者进入市场的障碍以及下游企业对竞争者的依赖程度
等其他因素。
这可以从发达国家对市场支配地位界定的变化中得到验证。
支配地位（Dominant Position）是欧共体竞争法中使用的法律词汇，虽然欧共体委员会并没有给出定
义，但其在1972年关于大陆罐头公司案判决中的表述却具有经典意义：“如果企业有能力独立行动，
即它们在行动时不用考虑竞争者、买方和供货方的情况，它们就是处于市场支配地位的企业。
如果企业凭借其市场份额，或者凭借其与技术秘密或者与取得原材料和资金的渠道以及与其他重大优
势例如商标权等相关的市场份额，能够决定相关产品的一个重大部分的价格，或者控制其生产或者销
售，这就存在着市场支配地位。
这里不是说这个势力必然剥夺市场上全部参与者的经营自南，而是说它足以强大到在整体上保证这个
企业市场行为的基本独立性，即使这个企业在不同的市场部分有着不同强度的影响。
”在随后的1976年的联合商标案中，欧共体法院对市场支配地位又做了如下表述：“市场支配地位是
指一个企业拥有一定的经济实力地位，这种地位可以使它有能力在相当程度上独立于它的竞争者、客
户和最终消费者而行为，从而妨碍相关市场的有效竞争。
”在美国，市场支配地位常常被以“市场势力”进行具体说明，美国判例法认为市场势力是对企业垄
断力或者支配力的一种概括描述，是企业在一定的时期内对产品的价格或者销量具有的显著的影响能
力。
其形式多种多样，包括垄断、寡头垄断、垄断竞争、卡特尔等形式。
美国司法部和联邦贸易委员会1995年联合颁布的《知识产权许可反托拉斯指南》将市场势力定义为：
“一种能力，可以在相当长的时期内将价格维持在竞争水平之上或将产量维持在竞争水平之下，并能
获得利润。
”经济学界也将市场势力解释为“一个经济活动者（或经济活动者的集团）对市场价格有着显著影响
的能力”，指出它是使市场失灵的原因之一。
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编辑推荐

《安徽大学法律评论(2008年第1辑)(总第14辑)》由李明发编写。
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