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前言

广告文案写作是在策划和创意之后的表现环节，是广告创意的具象化。
然而，不少教师在教学实践中发现：所见到的教材内容很丰富，案例也很翔实，既讲到如何创意，又
讲到世界著名的广告大师，还讲广告史，这样的教材可能比较适合教师和专业入员参考。
但我们认为，就教材而言，应突出其简明性和针对性，因此，就萌生了写一本简明教材的想法。
很幸运，这种想法得到了郑州大学出版社的支持。
经过编写组全体人员的辛勤笔耕，本书即将付梓。
这是全体编写人员在教学和实践的基础上提炼出来的心血。
它把理论和实践相结合，凝结了现代教育思想的精华，体现了一种可贵的创新精神。
本书有两个突出特点：其一是简明性。
本书去掉冗长、繁琐的内容，对于其他相关学科涉及的内容不再赘述，只围绕广告文案写作诸要素进
行分析、探讨、归纳、总结，让学生一目了然。
其二是针对性。
鉴于教材应具备的特点和高校学生的实际情况，本书深入浅出，既有理论的阐释，又有案例的点评，
理论和实际相结合，具有较强的操作性。
本书在内容上共分三部分：第一部分是基础理论，讲解广告文案的基本概念，以及广告文案在广告运
作中的地位；第二部分是广告文案诸要素，这部分详细讲解广告标题、广告正文、广告语、广告随文
的写作；第三部分是不同类别媒体广告文案的写作，广告文案要适应媒体的特性，这部分除讲解传统
的四大媒体广告文案的写作之外，还讲到了DM广告及户外广告的文案写作。
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内容概要

全书在内容安排上采用“总一分一总”的顺序，共分三部分：第一部分(包括第一章、第二章)重点讲
解广告文案的基本理论知识，旨在让读者对广告文案有一个清晰、准确的认识；第二部分(包括第三章
、第四章、第五章、第六章、第七章)分析了广告文案各个要素的写作方法和技巧，解决了广告文案“
说什么”和“如何说”的问题；第三部分(第八章、第九章、第十章)将广告文案置于不同的媒体环境
中，探讨不同媒体广告文案的写作方法，突出广告文案的针对性。
    本书通俗易懂，操作性强，书中援引和分析了大量的经典案例，并且每一章前面有导言，章后有延
伸阅读和思考题，有利于正确引导读者，培养创作性思维和写作技能。
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