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前言

　　当前，我国的高职艺术设计教育正处于蓬勃发展阶段，也正处于总结经验、更新观念、锐意改革
、形成具有中国特色的高职艺术设计教育体系的关键时期。
高职艺术设计教育体系形成的关键在于工学结合人才培养模式的市勾建，人才培养模式的实现和教学
质量的提高关键在于课程改革与创新，而课程改革的关键又在于教材的建设与创新。
所以，相关的高职院校都十分重视艺术设计专业教材的建设。
　　目前的高职艺术设计类专业教材体系庞杂，品种繁多，其中虽有一些较高质量的教材，但冷静观
之，也存在不少的问题：一方面，艺术设计专业教材缺乏细分，高职教育与普通本科专业教材共用，
抹杀了高职技能型教育与普通本科学科型教育的本质区别，艺术设计专业教材似乎成了“万能教材”
。
另一方面，不少高职艺术设计类专业教材去口又存在着明显的“四个脱节”：　　一是教材体系与高
职类型特征的脱节。
高职教育的本质特征在于其职业性、实践性、开放性，工学结合是高职人才培养的根本途径，但在很
多高职艺术设计专业教材中很难看到这种典型特征的充分体现。
　　二是理论教学内容与实践教学内容的脱节。
高职艺术设计专业教材最初多由本科教材脱胎而来，基本上成为本科教材的压缩版，理论内容多而实
践操作内容少。
后来又由于对高职技能型人才培养特征的强调，很多实训教材纷纷面世，把某一门课程的理论教学内
容与实践教学内容人为地割裂开来，造成了理论教学内容与实践教学内容的脱节，如此一来，势必形
成一门课程有一本理论教材与一本实训教材共存的局面，这与高职教育强调“教、学、做合一”、理
实一体化的教学理念是不相符的。
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内容概要

一、关于本书    本书以培养应用型人才为目的，注重设计与市场的结合、设计思维和分析能力的训练
，以及设计定位的把握，教学目标确立在学生综合应用能力的培养上，重点突出实践，以期在短时间
內，通过理论讲授与实训实践，帮助学生掌握包装设计的基础理论和基本技巧，具备基本设计能力。
其核心不是要求学生以刻意追求表现为目的的包装设计，而是要求学生养成正确的创作思维观。
同时内容上具有弹性空间，可以根据各自学校教学计划、学生的能力及教学经验，将教学单元与内容
进行适度的增减与调整，使之更符合现实教学需要，以期顺利达到包装设计教学目标。
    　　二、本书结构    本书基本內容的设定，着力子突出市场与设计、理论与实践的结合，分为5个教
学单元进行教学，总体结构如下：    　　第1章包装设计概述。
介绍了包装的概念、包装的功能与作用、包装的分类、包装的演变与发展、包装设计的发展因素等内
容。
    　　第2章包装的设计。
介绍了包装设计定位和程序、包装设计构成要素、包装设计构思与表现、良好的包装应具备的特点等
內容。
    第3章包装容器与结构设计。
介绍了包装的容器设计、包装结构设计、纸包装结构设计等内容。
    第4章包装的印刷与工艺。
介绍了印刷的种类、印刷的要素、印刷工艺流程、印刷加工工艺、印前电脑制作等内容。
　　第5章包装设计实践。
介绍了概念性包装设计、手提袋设计、系列包装设计等内容    每章开头对本章课程目标、教学的重点
难点、教学课时作了说明，结尾有思考题和实训，对实训的项目也作了详细说明、提出了具体要求，
并有实训范例供学生作为实训参考。
　　二、本书特点    特点1：结构上划分为五个内容不同又相互衔接的教学单元进行教学，介绍包装设
计的专业范围、基本原理和內容，包装设计所涉及的专业知识和技能、学习方法和设计手段以及包装
设计印刷。
在此基础上，概括地介绍包装设计的基本流程、定位、创意策略和操作方法以及印前电脑处理，非常
重视包装设计要素准确表达商品信息和包装造型平面图、立体效果图的表现和绘制，对于各种包装设
计的技巧性进行了适度挖掘。
同时，将基本概念进行清晰解读，将理论与实际紧密结合，通过大量的实例，生动形象地进行教学引
导，希望学生能够借此教程掌握包装的一般规律和设计方法，通过针对性单元思考与训练，培养和建
立包装设计的基本意识和观念，具备一定的动手设计能力。
    特点2：内容上涵盖了包装设计课程的基本知识与技能点，在理论知识与设计实践方面进行了较好的
结合。
由市场调查到设计定位再到设计提案，由案例分析到设计讨论，由理论到实践再到技巧发挥。
注重理性分析，注重原创表现，注重实践能力培养，反对设：汁教学中一贯存在的公式化、形式化和
概念化，坚持设计与市场、理论与实践相结合的教学方针，以期准确有效地提高学生设计素质，培养
成为实用型设计人才。
    特点3：编排上由浅及深，由理论到实践，从包装的结构、材质、视觉元素等不同角度阐释包装设计
应关注的基本知识与技能点，并提供对包装设计学习的途径和方法，加重实践部分的內容，需要学生
掌握的同时体会包装设计的综合性，了解方法的多样性，在未来的创作中能够将所学、所见自然地转
化到实践中，将设计素质培养、思维引导作为教学的重点。
  　特点4：语言上通俗流畅，力求将理论知识通过平实的文字表述清晰明了，使学生易于接受。
　　四、本书适用对象  　本书可供高等院校艺术设计类专业、美术类专业等作为教材或教学参考书
，也适合作为广大包装设计与管理人员的培训教材，对自学者亦有重要的参考价值。
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章节摘录

　　包装设计的原则是科学、经济、牢固、美观、适销，这不是凭空产生的，而是根据包装设计的规
律总结出来的科学原则。
　　1.科学　　科学是指包装设计必须首先考虑包装的功能，符合人们日常生产与生活的需要，同时
还要符合广大消费者健康的审美观和风俗爱好，但也不能单纯地强调功能而忽视其他方面。
准确传达产品信息才是销售的目的，要准确地传达产品信息也要注意包装的适度化，掩盖或夸大产品
的质量、功能等都是失败的包装。
（图1－3）　　2.经济　　经济是要求包装设计必须符合现代先进的工业生产水平，做到以最少的财
力、物力、人力和时问来获得最大的经济效果。
这就要求我们的包装设计有利于机械化的大批量生产；有利于自动化的操作和管理；有利于降低材料
消耗和节约能源有利于提高工作效率；有利于保护产品、方便运输、扩大销售、使用维修、储存堆垛
等各个流动环节。
所有这一切都是经济原则所包含的内容。
（图1－4）　　3.牢固　　牢固是要求包装设计保护产品安全，不能使产品在各种流通环节上损坏、
污染或被偷窃。
这就要求对被包装物要进行科学的分析，采用合理的包装方法和材料，并进行可靠的结构设计，甚至
要进行一些特殊的处理。
例如，集装箱的底部木板就必须进行特殊的杀菌、杀虫处理等。
（图l－5）　　4.美观　　包装设计必须在功能与物质和技术允许的条件下，为被包装的产品创造出生
动、完美、健康、和谐的造型设计与装潢设计，从而激发人们的购买欲望，美化人们的生活，培养人
们健康、高尚的审美情趣。
美观还直接来自包装的造型、色彩、图案、材质的感觉，这是一种综合性的心理效应，与个人以及个
人生活的环境有密切关系。
以色彩来说，女性大部分都喜欢白色、红色、粉红色，男性喜欢庄重严肃的黑色，中国人喜欢红色、
美国人喜欢黄色、阿拉伯人喜欢绿色等，又如我们国家的回族喜欢白色、维吾尔族则对黑色有所偏爱
、苗族又青睐蓝色等。
（图1－6）　　5.适销　　科学、经济、牢固、美观是围绕包装功能下工夫，要使产品适合销售，还
要注意引人注目、易于辨认、具有好感、恰如其分几个基本要求，它们的关系是相互制约、相互联系
的。
只有充分考虑各因素，让它们在设计和生产过程中协调一致，才能使包装在各个方面都表现出既富有
创造性的设计思想，又能更好地为生产、生活服务，发挥包装设计艺术性和实用性双重功效。
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