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前言

　　这是一种躲不开的现实：学界对于大学的学科或专业之间的评价或定义往往会受到灰色潜规则的
影响。
譬如：学理工的看不起学文史的，学文史的看不起学新闻的。
这种陈腐的俗见却酝酿出了一种浅薄的学术态度，并逻辑地推演出了一种说法，即“新闻无学”。
“学与术”在价值认识上的落差，很大程度上影响到大学对学科和专业的未来发展和战略规划。
在大学里，但凡“学”远而“术”近之学科，颇有“破帽遮颜过闹市”之尴尬！
　　姑且不论“新闻无学”等的说法是否偏颇。
然而，值得仔细省思考量的是“新闻无学”的语义背后，是怎样的学科现实呢　　是“新闻有术”，
还是“新闻无术”倘“新闻无术”，那这个学科“既无学又无术”，这在根本上就失去了存在的依据
。
倘“新闻有术”，那“术”的理性、“术”的方法、“术”的价值又表现在哪里　　其实，新闻传播
学科存在的真正价值并不在于学界的所谓“有学无术”或“无学有术”之争论，而在于新闻传播学科
所观照的学科对象和产业现实之间的互动效应与使用价值。
一个学科或专业如果无力解释、追踪或重新定义它所面对的研究对象，那只能说明该学科或专业在赖
以生存的意义上已经走向颓势，这才是学科或专业的真正困境！
　　作为已经具有充分自足形态的新闻传播学，自然不必纠缠于“学”或“术”的学科歧见。
因为“学”与“术”之间的差异不是绝对的，“学”是“术”的理论形态，“术”则是“学”的方法
形态，两者互为前提，并在一定条件下互为转化。
“重学而轻术”显然是一种学科歧见，问题是这种学科歧见却实实在在妨碍了新闻传播专业教育在技
术层面上的教学开拓和实验规范。
对于新闻传播学科而言，专业技术的教学训练显得尤为重要，其重要性源于学科对象本身的逻辑演进
和技术更新。
　　新闻传播业的急剧变化，已经显著地凸现了传播在技术层面所达成的社会功能和文化功能。
这些功能对于人类思维及其对自身存在与客观世界的认知都产生了愈来愈重要的作用。
新闻传播在技术层面上的开拓和应用，也已经深深地改变了报纸杂志、广播电视乃至网络等媒介的诸
多作业方式，同时也对从业人员提出更高的技术、技能的要求。
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内容概要

本教材是《21世纪新闻与传播学专业系列实验教材》之一的《展示广告设计》分册，书中在典型操作
性实验案例与素材的选取上，改变了以往软件教材用例散漫和随意的状况，强调新闻传播专业教学为
主纲，以此来把握案例素材与专业教学之间的内在关联度。
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章节摘录

　　实验1　展示POP设计　　实验目的　　本实验针对POP广告在现代展示设计中的运用展开，介绍
各种行之有效的POP设计形式，使学生能够对展示POP设计的发展历程、综合特征以及设计要点有一
个全面的了解。
本实验结合具体设计案例的分析和阐述，提供展示POP设计的一般绘制方法和创意能力的训练。
　　⋯⋯
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