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内容概要

　　本书试图把广告语置于广告传播和实践领域的前沿，突破以往只是把广告语作为一种语言文化现
象研究的局面，对广告语创作进行全面、系统的梳理和阐释。
本书吸取了前人在广告语研究方面的成果，希望为业界和学界的广告语研究提供有益的理论参考和实
践指导。
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