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前言

　　可以为《广告理论研究与设计实践教程》归纳出以下六条导读脉络。
　　1.回顾、分析与总结广告设计简史：本书从广告设计简史落墨，着重分析广告设计百年风格、流
派、特点、影响及历史意义，为今后广告设计风格、特点及发展趋势研究奠定了宽厚的基础。
　　2.考量广告设计范围内的若干概念问题：广告设计概念的界定是避免在当下广告设计教育及学术
探索中产生概念混淆，理清思路。
　　3.着力探索广告的设计感、形式美与表现力：本书对广告设计视觉语言中的创意、形式与表现的
探索，目的在于解决设计感、形式感与表现力，设计感解决了是什么、为什么的问题；形式感解决的
是视觉语言的空间存在问题：表现力解决的是画面如何塑造视觉语言的问题，对三者的深入探索与实
践，能够强化作品的内在本质与精神面貌，有助于加深广告设计方法论的研究与实践。
　　4.研究广告设计视觉语言中构成规律的整合关系：视觉语言存在两种关系，即对比与整合问题，
处理好两者之间的关系，对于其和谐共生、强化内涵和外延有着深刻意义。
　　5.包容文化招贴、商业广告与公益广告的类别区分：文化招贴、公益广告及商业广告是广告设计
的具体表现形式，它们存在着共性的理论基础与画面表现问题，又有不同的需求主体和各自特点，主
张和而不同、百家争鸣。
　　6.概括、整合广告设计教学过程及分析：教学过程是理论与实践的相互促进过程，是师生的和谐
互动过程，也是实践教学、教学相长的过程，在这一阶段中，合理构建时间框架，安排好教学进度，
总结提炼出自然创意、案例库与创意库、思维拓展与思维收缩等促进创意的方法，促使设计作品从数
量和质量上快速提升。
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内容概要

《广告理论研究与设计实践教程》为东北大学立项教材，本书的写作经历了一个长期推敲、斟酌与不
断修正的过程，霍楷曾专门预先出版了一个普及版的《招贴设计》，现在的《广告理论研究与设计实
践教程》曾与我研究、探讨、修改并经过无数次修订和审核才得以与大家见面，本教程全面梳理了广
告设计纵向历史传承关系与横向设计教学方法论问题，分为广告理论研究与设计实践分析两大板块，
可见霍楷做学问的超严谨态度；从他的“广告设计的视觉语言”硕士研究方向至近年来的广告设计与
实践教学，不断总结设计与教学方法并付诸实践，详尽地论述了广告设计的若干问题并有不断突破的
创新点，这对一个年轻教师而言是难能可贵的。
做学问就要脚踏实地、实事求是：“以  当百、面不改色心不跳”地搞学术浮夸和炒作，不但对教学
与科研造成巨大危害，更甚的是会影响一代人的行为品质。
面对当下学风浮躁风，我们坚持一个共同观点，搞学术和做人样：做老实人、说老实话、办老实事。
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章节摘录

　　广告设计中的视觉语言存在于二维空间内，在这有限的空间内包含人们视觉载体可以识别的信息
，图形图像、色彩、文字、编排、肌理、底纹等语言，通过这些语言的编辑来完成广告设计的过程。
视觉语言的存在状态包含随意的散乱呈现、规律性语言的秩序呈现、单一性简洁语言的独立存在等能
被人们感知的状态。
在设计师的主观处理之前，就是客观世界呈现的最原始的信息：而经过设计师的形式加工之后则成为
视觉传达的载体，这一过程是主观之于客观的反映，是客观世界的映射和浓缩，设计师需要完成的工
作即根据主题需要而处理设计感，使之和谐相辅。
　　1.2形式语言的和谐布局（同类因素的呼应协调）　　多种具象视觉语言的出现需要形式语言的处
理来完成它们的存在与构成状态，我们常常论及的形式语言有均衡、对称、动感、渐变、空间、层次
、韵律、大小、方向、面积、对位、疏密、软硬、肌理、质感、曲直等因素，当存在一幅画面内，它
们之间或远或近、或大或小地产生对比关系，而呼应就是解决对比不协调的和谐的度。
例如诸天体位于宇宙空间内相互制约、相互和谐的全方位立体空间中，整体重心稳定、平稳地互相制
约着，形成宇宙这一庞大的整体：而平面的广告设计则是二维空间的和谐制约的整体。
　　在横向空间中视觉语言有大小、方向、面积、疏密、动势、软硬等形式语言时，则需要有相对应
的视觉语言的大小、方向、面积、疏密、动势等与之和谐呼应或是相悖的形式语言与之衬托呼应；在
纵向空间中若有具象视觉语言的空间、层次、渐变、韵律等形式语言时，则需要相对应的视觉语言的
空间、层次、渐变、韵律等形式语言呼应或相悖的形式语言与之衬托相点缀。
呼应就是视觉语言的重复、主次出现点缀空间，从而达到二维空间的重心居中、稳定与视觉平衡，解
决的是协调关系、和谐关系。
若画面中出现大面积黑色区域时，其他区域若有视觉语言，则会有黑色的相似表现与其相呼应，这种
多块黑色的面积关系是在重心居中、均衡的原则下进行的，使画面的力量受到牵制，画面视觉中心居
中、稳定、平衡，达到画面和谐布局的效果。
若画面部分视觉形象出现强烈方向对比时，则在其他区域会有部分相似或相悖的动感形象与之相呼应
，而并非孤立存在的，这种和谐处理手法就是使画面均衡呼应的体现。
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