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内容概要

　　《体育市场营销与策划》是为了适应21世纪培养高级体育市场营销管理人才的需要而编著的。
　　《体育市场营销与策划》按其逻辑结构分为五个部分。
第一部分：市场营销概论和体育产业发展概述。
第二部分：体育经营组织的营销过程。
第三部分：非体育经营组织的体育营销手段。
第四部分：体育市场营销的操作指南。
第五部分：营销策划案例。
　　《体育市场营销与策划》既是体育市场营销与策划的研究专著，也是社会体育专业学生在体育市
场营销与策划方面的课程教材。
同时，也可以作为体育产业投资者和本领域研究者的参考书。
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