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内容概要

　　中国武术是中国传统体育文化中内容最为丰富、历史最为悠久的遗产。
“中国武术散打王争霸赛”已成为中国政府和新闻媒体倍加关注的国内名牌赛事，是最有希望成为奥
运体育项目的中华民族体育项目（李岚清语）”，此研究具有理论和实践的双重意义。
　　本文以中国武术散打王争霸赛为研究对象。
探讨武术散打这一古老的中国民族传统体育项目作为一项产业进入市场，研究分析其市场化运作过程
，揭示其内在的运行规律，构建职业散打的市场化运作模式及理论概念体系，为散打运动向职业化发
展提供的理论依据。
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