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内容概要

　　涵盖了高尔夫球场会籍管理以及高尔夫营销策划、市场调研、市场营销环境分析、消费行为分析
、市场预测、产品策略和促销策略等内容。
它是建立在经济学、管理学、营销策划、行业管理和行为规范等学科基础上的一门广泛用于高尔夫球
会、高尔夫俱乐部、高尔夫产业各种经营的边缘交叉应用科学，现已初步形成和发展于高尔夫产业营
销人员与市场营销活动等实践中。
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