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内容概要

一般来说，企业的经营包括相互联系、相互促进的三个层次：营销活动、营销组织和营销系统。
营销活动是企业营销的基本单位，它构成营销组织的基本单元；营销组织既是营销活动结合的有机体
，又是构成营销系统的基本单位；营销系统是营销组织裂变和聚变的产物。
与此相对应，速度营销战略的策略形式则包括营销活动策略、营销组织策略和营销系统策略。
只有采取特定的策略激发营销活动的活力，营销组织的速度才有可能提升，只有营销组织的速度得到
提升，营销系统的市场响应能力才有可能得到增强。
因此，速度营销活动策略、速度营销组织策略和速度营销系统策略构成速度营销战略的方法论。
速度营销战略是通过速度营销策略得以实施的，速度营销战略特别强调实施导向，把战略实施作为速
度营销战略不可缺失的重要环节。
这样，速度营销战略观念、速度营销策略以及速度营销战略实施就构成了速度营销战略的完整体系。
在速度营销战略中，速度营销观念是制定速度营销策略的基础，速度营销策略是速度营销观念的具体
化。
无论是速度营销观念还是速度营销策略都是通过速度营销战略实施得以体现的。
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