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内容概要

广告心理学是自学考试广告学专业的一门必修课，所用教材为《说服的艺术——广告心理解析》，由
上海辞书出版社出版。
    为了帮助广大考生理解教材，我们编写了这本辅导教材。
本书分为四个部分：    第一部分为“学习要点提示”，在这部分中，我们将每章的要点加以梳理，以
使考生抓住重点。
    第二部分为“导读资料”，在这部分中，我们收集了一些相关的资料，有对广告人创意的介绍，有
品牌建设实践操作的体会，也有理论的分析。
收集这部分材料的出发点是，广告心理学的理论是建筑在广告市场运作的基础上的，是对广告实践活
动的概括和总结，因此，应该对广告实践活动有所了解，以便更好地理解教科书中的内容；同时，在
广告心理学考试中，有一部分题目是需要通过举例进行理论分析的，提供一些材料，是为了方便考生
学习。
    第三部分为“题典”，题典按照“广告心理学自学考试大纲”设计，一共有四个题型：（1）名词解
释、（2）简答题、（3）阐释题、（4）分析应用题。
其中名词解释和简答考试题目的范围不超出教材，所以考生应对教反复领会。
阐释题是对教材中的一些图形加以阐释，要求考生读懂教材中的图形，并能加以解释。
限于篇幅，简答题、阐释题的参考答案采用提示的方式，考生答题时要加以展开。
分析应用题是考学生综合分析的能力，考生切记不要只从一个角度分析。
广告策划活动本来是涉及方方面面的，对广告的分析也可以运用多章理论、从多角度加以分析，其答
案是开放式的。
因此，我们为前三种题型题目设计了题典参考答案，而给分析应用题设计的是题典答案参考思路，表
示我们所提供的只是思路。
也正因为题目是综合性的，需要运用各章的理论，所以，本书的题典集中放在后面。
    第四部分为附录，收有“广告心理学考试大纲”以及2004年的考卷。
    希望这本辅导书能对参加广告心理学自学考试的学生有所帮助。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<广告心理学课程辅导>>

书籍目录

总序导读第一章 概述  学习要点提示  一、广告心理学的历史沿革  二、广告心理学研究的对象及任务  
导读资料第二章 选择注意  学习要点提示  一、广告说服与消费者注意  二、广告注意的行为与范围  三
、广告注意的传播障碍  四、信息过剩与同质化下的注意  导读资料第三章 传播知晓  学习要点提示  一
、广告刺激下的个别属性反应理论  二、广告对感觉特性的适应与运用  三、广告刺激阔限  导读资料第
四章 信息认知加工  学习要点提示  一、认知加工广告信息的知觉构成  二、广告信息认知加工  三、广
告对认知加工的说服诱导  导读资料第五章 广告辨析与问题解决  学习要点提示  一、消费者辨析广告
的思维活动  二、概念在广告传播中的作用  三、广告传播与接受中的思维方式  四、说服过程中的问题
解决  导读资料第六章 品牌记忆建构第七章 动机诱导与确立第八章 情感说服第九章 目标实现中的意志
品格第十章 消费者个性心理本书题典及参考答案附录一 高等教育自学考试广告心理学自学考试大纲
附录二 2004年广告心理学自学考试试卷及答案后记
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